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摘　 要：作为数字传播时代的新兴产物，越来越多的微信科普推文将文字、图片和声音等多种模

态符号融合起来，从而具有画面表现力强、传递信息量大、受众参与度高等特征，呈现出了显著的多模

态话语特征。 以功能语法理论为基础，融合视觉语法理论，从语言模态和视觉模态两个层面，解析微

信陶瓷科普推文如何进行意义构建、激发兴趣以及有效传递科普信息，旨在为其传播效果提供语言学

阐释。 同时，结合文本分析结果提出精准定位目标受众群体、科学选择模态组合方式，注重多模态元

素的协调与统一、强化信息传达的整体性，运用多样化手段突出核心科普内容、创新模态呈现形式，增

强互动设计提升受众参与感等系列优化策略；旨在提升微信陶瓷科普推文的传播效能，推动陶瓷文化

与专业知识的广泛传播，为科普工作者提供理论参考与实践指导。

关键词：视觉语法；陶瓷科普推文；多模态话语分析；写作策略

　 　 多模态话语作为融合听觉、视觉、触觉等感

知维度，整合语言、图像、声音等多元符号的新兴

交际范式，正随着理论的发展与技术的革新成为

话语研究的新趋势。 当前，多模态话语分析已广

泛应用于各类语篇，亦有学者针对科普语篇进行

了相关研究，主要围绕医学类科普［１－２］、科普短

视频［３－５］、儿童类科普作品［６－７］、中国科普作家的

作品［８－９］等。

在多模态科普语篇研究领域，将功能语法的

元功能和视觉语法理论相融合来探讨陶瓷类科

普推文中的多模态话语特征的相关研究较少，仅

有陈丽、刘立胜分别对中英陶瓷纪录片、《中国

陶瓷》 的两个英译本进行了多模态比较研

究［１０－１１］。 本文以微信公众号中的陶瓷科普推文

为例，从功能语法和视觉语法相结合的视角分析

其中的文字、图像等不同模态的意义建构方式，

旨在为微信陶瓷科普推文的传播效果提供语言

学阐释。
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１　 多模态话语分析的理论框架

１．１　 功能语法理论的三大元功能

语言行为基于特定情景语境展开，对其理解

也离不开这一语境，情景语境主导语言表达特点，

情景语境的三个变量分别为：语场、语旨和语

式［１２］。 语场主要借助及物性和语态来表达交际

期间真实发生的行为或事件，语旨主要通过语气

和情态来指代交际过程中参与者之间的社会关

系，语式则通过主位结构的选择来揭示语言交际

所采用的渠道或媒介［１３］ ３９， ４１， １０９。 Ｈａｌｌｉｄａｙ 认为，

语场、语旨和语式分别对应概念功能、人际功能和

语篇功能这三大功能［１３］ ２３－４１。 概念功能用于建构

与阐释经验意义，人际功能用于构建并维系人际

交往，语篇功能实现语言表达更有条理，语义前后

连贯。 语境中交流意义这一因变量的取值是由语

场、语旨和语式这三个自变量所决定的［１２］。

１．２　 视觉语法理论

视觉语法表明语言和非语言符号共同助力

意义构建，因而分析语言意义时，视觉图像分析

必不可少［１４］４０。 Ｋｒｅｓｓ 等认为视觉语法包括再现

意义、互动意义和构图意义［１４］ ２４９－２５０。

再现意义对应的是三大元功能中的概念功

能［１４］１５。 视觉语法强调视觉符号可以重现现实

世界中客观存在的人、物、场景等，展现现实世界

中的人类行为，以及各种事物之间的关系，因此，

视觉符号同样具有语言的概念功能。 互动意义

对应的是三大元功能中的人际功能［１４］１５。 Ｋｒｅｓｓ

等还认为“互动意义，是指图像中的参与者、观

看者与图像所呈现的客观事实，通过接触、社会

距离和态度这几个关键要素展开的互动”。 构

图意义对应的是三大元功能中的语篇功能［１４］１５。

信息值、取景和显著性都会对视觉图像的构图意

义产生影响和制约［１４］ １７７。

由此可见，系统功能语言学的三大元功能是

多模态话语意义建构的关键，为视觉语法提供了

理论基础和分析框架。 视觉语法是对其范围的

延伸和拓展，将语言符号分析范式创新性地迁移

至图像构图、色彩编码、空间布局等视觉模态，实

现了语言学理论框架在非语言符号系统中的重

构。 两大理论体系形成互文性阐释机制，为解构

现代数字化语境下多模态语篇的复杂意义网络，

提供了具有解释力与可操作性的学术工具。

２　 微信陶瓷科普推文的多模态话语分析

２．１　 微信陶瓷科普推文的语言符号模态

微信科普推文以语言符号为主，非语言符号

为辅，二者协调配合共同构建传播内容。 在微信

公众号推出的陶瓷科普语篇中运用了大量的语

言模态，主要从概念功能、人际功能和语篇功能

三个方面最大程度地为其传播内容进行赋能。

２．１．１　 概念功能

１）物质过程

物质过程指的是人或物所发出的某种行为

动作的具体过程，由动作行为和动作的参与者两

部分组成［１５］１０１－１０６。 物质过程在陶瓷科普推文中

主要体现在“制作”环节，如“成都隋唐窑址博物

馆”微信公众号上“每周一鉴”《南宋龙泉窑青釉

琮式瓷瓶》（宋小瓷，２０２４－０６－２２）一文中：

瓷质琮式瓶在继承玉琮基本形制

的基础上，进行了巧妙的革新：保留了

玉琮内圆外方的核心特征，增设圈足与

底座，从而演变为实用性的瓶类器皿。

“进行”“保留”“增设” “演变”这几个动词既展

现了宋人的匠心独运，展示了如何对玉琮进行革

新，又契合了宋代文人士大夫崇尚内敛、追求雅
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致实用的诉求。 在语言的运用过程中，使用最多

的便是对物质过程的描述。 陶瓷科普推文主要

讲述的是陶瓷文化，折射出的是传统陶瓷工匠精

神、精湛的陶瓷技艺等内容。 由此可见，微信科

普推文所要传递的叙事意义与大量物质过程的

运用之间存在着紧密的联系。

２）关系过程

在陶瓷科普推文中，关系过程主要体现为事

物或者概念之间的关系，通过归属与识别这两种

方式对信息内容进行分类、描述，从而实现交际

的目的［１５］１１０－１１５。 如“世界非物质文化遗产研究

所”微信公众号推出的《看懂陶瓷，是中国人的

审美必修课》（白明，２０２４－１０－２３）中：

邢窑是中国最早的白瓷窑址。 邢

窑创烧于北朝晚期，经过隋朝的飞速发

展，到唐朝达到鼎盛。

这里谈论的对象是“邢窑”，属于关系过程中的

“被识别者”，语篇开头通过介绍被识别者的基

本信息，让受众对该话题有了初步了解，从而更

好地为后续语篇的展开奠定基础。 由此可见，在

科普推文中，关系过程是构建语篇意义和逻辑关

系的重要手段，起着承上启下的作用，通过直观

的方式向受众传递信息，使其对篇章内容形成初

步的认知，同时进一步推动语篇的发展，为后续

内容的展开作好铺垫。

３）存在过程

存在过程，即某物存在的过程，其中“存在

物”是不可或缺的要素。 在陶瓷科普推文中，存

在过程常作为关键表达手段，通过描绘器物的存

续环境、时空分布特征，帮助读者构建对陶瓷文

化的立体认知。 如“四川博物院”微信公众号上

的《说文解物 ／ 千年古窑玉堂窑》（萧竹，２０２３－０５

－１６）一文中：

玉堂窑，位于都江堰玉堂乡，遗址

南北长 ２．１５ 公里、东西宽 １．７５ 公里，烧

造于唐宋早中期，结束于南宋末期，历

经唐代、五代、北宋各朝代，烧造时间长

达 ６００ 多年，是四川邛窑系的重要组成

部分，因其窑址范围内散布着 １８ 处废

弃的 窑 包， 故 有 “ 上 九 堆、 下 九 堆”

之说。

推文通过一系列的动作描写将玉堂窑的概貌介

绍注入了灵活生动的气息，带给受众扑面而来的

关于古窑的形象感与历史的厚重感。 在语言使

用的过程中，运用最多的便是物质过程。 陶瓷科

普推文主要讲述的是陶瓷文化，折射出的是传统

陶瓷工匠精神、精湛的陶瓷技艺等内容。 由此可

见，微信科普推文所要传递的叙事意义与大量物

质过程的运用之间存在着紧密的联系。

４）心理过程

心理过程指的是个体对环境的感知、情感反

应。 在陶瓷科普推文中，心理过程的运用可以促

进科普语篇与受众之间的交流。 如“博物馆 看

展览”微信公众号上的《这竟然是瓷器？！》（张希

奥，２０２３－１０－１８）中：

许之衡在《饮流斋说瓷》中写：“骤

视绝不类瓷，细辨始知皆釉汁变化神奇

之至也”，意思是打眼一看不会觉得是

瓷器，需要仔细辨认才觉出其中奥妙。

“觉得”一词是人们主观意识的流露，从侧面反

映了我国古代能工巧匠丰富的想象力和精湛的

技术，创造出超越时代审美认知的瓷器作品，这

种对传统瓷器刻板印象的突破，正是古代匠人群

体智慧与创造力的具象化呈现。 由此可见，心理

过程主要侧重表达主体的主观思想或感受，通常

借助一些主观意愿的词语在心理层面与受众进
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行互动交流，拉近了与受众的距离。 由于科普语

篇是将专业知识和大众兴趣结合起来的一种体

裁，所以除了通俗性之外，科普语篇的语言风格

还是科学性和客观性占主导，因此在科普语篇中

心理过程出现次数较少。

５）言语过程

言语过程作为人际交往和信息传播的核心

机制，依托语言符号系统实现思想的交互传递。

在科普推文的创作与传播中，言语过程占据不可

或缺的地位。 科普推文创作者力求内容的客观

与公正，为夯实信息来源的可靠性，创作者经常

借助直接引用当事人言论的方式，为陶瓷科普文

本的真实性筑牢根基，增强文本在受众心中的可

信度［１２］。 如“中国民族报”微信公众号上的《瓷

器，何以代表“中国”？ ｜ 中华文化符号和形象》

（吴军明，施秋娜，２０２４－０３－０３）一文中：

２０２３ 年 １０ 月，习近平总书记到景

德镇考察调研时指出，“中华优秀传统

文化自古至今从未断流，陶瓷是中华瑰

宝，是中华文明的重要名片”。

“习近平总书记”是言语讲话者，言语受话者是

隐含的，通过“指出”这一言语行为传达了关于

中华传统文化和陶瓷的重要信息，由此得知陶瓷

是中国的一张文化名片，代表着中国的形象。

６）行为过程

行为过程指的是行为者做出的诸如走路、呼

吸、做梦、咳嗽等一系列生理动作，且行为参与者

一般只有一个。 鉴于此，在科普语篇中，行为过

程主要针对特定生理活动的起源、发展及持续状

态展开剖析，如“锦点”微信公众号上的《叮！ 一

大波成都歌舞乐伎“俑”现新年音乐节！》 （李铭

铭，２０２３－０１－１４）一文中：

说唱组的第一位艺人是来自成都

天回山出土的击鼓说唱俑，眼看他蹲坐

在地面，嘴部张开，作开怀大笑之状，左

手拿圆形扁鼓，右手执鼓槌，右腿扬起，

仿佛已经进入了说唱表演的高潮阶段。

其面部的幽默表情，笑意盈盈，生动传

神，让观看者产生强烈共鸣，让人看了

就忍不住跟着笑。

这里涉及了“蹲”“张开”“拿”“执”“扬”“笑”等

一系列行为过程，“击鼓说唱俑”为行为者，通过

生动地描写行为者的这些行为过程，让受众跨越

时空的羁绊，不仅感受到了陶俑诙谐、夸张和搞

笑的表演，领略了汉代成都“音乐人俑”的魅力，

同时也折射出了汉代工匠在陶俑的塑造和表现

方面，注重写意性表达，塑造的人物形象形神兼

备、气韵生动。

综上所述，微信陶瓷科普推文中的语言模态

方面，概念功能主要体现为物质和关系过程，心

理、言语和行为过程的使用相对较少，但它们也

发挥着重要的作用，这种语言模态的分布反映了

科普推文的特点，即以强调传播信息的客观性、

真实性和准确性为主，而非侧重表达个人感情或

引用他人言辞。

２．１．２　 人际功能

除了概念功能之外，人际功能在陶瓷科普语

篇中的语言模态方面也发挥着重要作用，推动着

陶瓷科普知识的传播。 人际功能在语言层面上

主要通过语气得以实现。 在陶瓷科普语篇中，陈

述语气出现得较多，其他类型的语气较少，这与

其追求准确性、权威性、真实性和客观性有关。

如“成都隋唐窑址博物馆”微信公众号上“每周

一鉴” 《南宋龙泉窑青釉琮式瓷瓶》 （宋小瓷，

２０２４－０６－２２）一文中：

这件来自南宋龙泉窑的青釉琮式
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瓶，堪称宋代仿古风尚之精粹。

开篇第一句话运用的是陈述语气，主要作用是以

清晰、简明的表达方式向受众传递客观的信息，

介绍了该篇的科普对象，即南宋龙泉窑青釉琮式

瓷瓶这一客观事物，指出了瓶子的来源（南宋龙

泉窑）和特点（青釉琮式），以此增加了陶瓷科普

推文内容的准确性、客观性和可信度，同时也实

现了开篇定位利落明了的效果。

２．１．３　 语篇功能

此外，在陶瓷科普推文的语言模态构建中，

语篇功能同样起着不可或缺的作用。 语篇功能

通过主位结构与主位推进模式，将碎片化的语义

单元有序串联，最终整合成具有特定表意功能的

完整语篇。 其中，主位结构在语篇中起到组织信

息的作用，帮助构建连贯的叙述。 如“国家人文

历史”微信公众号中的《北宋亡国后的瓷器惊

变：官窑如何登上王朝盛典？》 （周渝，２０２２－０６－

２５）一文中：

我们可以从北宋官窑设置的历史

时间来梳理。

“我们”既是主位也是主语，因此属于无标记主

位。 由此可见，无标记主位通常和句子的主语是

对应的，遵循自然的语法结构，使得信息的传递

更加直接清晰，这种结构可以使受众以最省力、

最直接的方式获取句子的最核心内容。 一方面，

无标记主位承载的已知信息可以为述位提供背

景信息，使得受众在接受新的信息时，能够更好

地将其与已知信息联系起来。 另一方面，无标记

主位“我们”用第一人称完成叙述，不仅拉近了

科普工作者与受众的距离，引发其共鸣，更让我

们看到中华文明饱经沧桑而薪火相传，让“遥不

可及”的古窑文化变得“触手可得”，让“高冷”的

古窑历史变得“鲜活”起来。 由此可见，无标记

主位是科普语篇中一种常见的、自然的句式

结构。

此外，围绕同一主位，述位从不同侧面进行

说明，这种主位推进策略不仅为语篇提供清晰的

中心，让主旨表达一目了然，还能搭建起平面信

息网络。 句际语义逻辑多呈平行状态，这种逻辑

架构，尤其适合对同一事物的多元特征展开细致

讲解，与科普推文重阐释、逻辑清、主旨明的特性

高度契合。 如“世界非物质文化遗产研究所”微

信公众号上的《看懂陶瓷，是中国人的审美必修

课》（白明，２０２４－１０－２３）中：

陶艺（Ｔ１） ／ 是设计，是绘画，更是

雕塑（Ｒ１）；它（Ｔ２） ／ 是平面的，也是立

体的（Ｒ２）；它（Ｔ３） ／ 是传统的，也是现

代的（Ｒ３）。 陶艺（Ｔ４） ／ 让我们鲜活地

了解一个时代，同时也了解我们自己

（Ｒ４）。

此段文字中，括号中内容及“ ／ ”为作者整理填

加，这里主位用 Ｔ 表示，述位用 Ｒ 表示，并用“ ／ ”

将二者分隔开。 第一个小句以 Ｔ１ 为主位展开，

第二和第三小句的主位 Ｔ２、Ｔ３ 和第一小句的主

位相同，第四句中的 Ｔ４ 跟第一句的 Ｔ１ 属于等同

重现关系，述位 Ｒ１、Ｒ２、Ｒ３ 和 Ｒ４ 从不同的角度

对同一主题进行阐述和说明，是一种有效的信息

组织和表达方式。 这种模式可以帮助受众从多

个维度理解同一个概念或主题，增强信息的深度

和广度。 这种多维度的阐述方式恰恰符合科普

推文重视关键信息、论证条理清晰、突出主题的

特点。

２．２　 陶瓷科普推文的视觉符号模态

在微信平台上，科普推文的视觉符号模态与

语言模态同等重要，都能生动呈现现实生活中的

人和事物。 为了更有效地向受众传递信息并促
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进交流，科普工作者常运用图像等非语言符号模

态来辅助科普知识的传播。 通过构图视角、色彩

搭配、图片布局等多个维度，视觉符号模态能够

展现“再现意义”“互动意义”和“构图意义”，从

而帮助读者更加直观和深入地理解科普内容。

２．２．１　 再现意义

再现意义是借助诸如文字、画面或视频等媒

介形式来呈现现实生活中的人、物或事时所传递

出来的意义。 根据图像中是否存在矢量，再现意

义分为叙事再现和概念再现［１４］５９两种类别。

矢量在视觉语法中是一种象征性的连接线，

通常表现为对比强烈的对角线，它将图像中的不

同元素（参与者）联系起来并展示参与者之间的

动态关系。 叙事再现通过矢量，强调了他们之间

的互动和动作。 这种再现方式使得图像能够讲

述一个故事，或者展示一个过程，关于叙事再现

我们可以从“文旅彭州”微信公众号中的科普推

文《多彩非遗 ｜ 桂花土陶，开出“泥与火”之花》

（２０２３－０２－２０）里面的桂花土陶制陶工艺———拉

坯图中窥见一斑（图 １）。

图 １　 桂花土陶制陶工艺———拉坯

　 　 图中一共有两个参与者，一个是行动者，即

正在制作陶器的工匠，一个是目标，即正在形成

的陶器，两者各占据了一半的画面，当把这两个

参与者进行连接时，便形成了矢量，叙事再现了

制作陶器的工匠与他的工具和材料之间的互动，

从而便于受众更好地理解制作陶器的过程，吸引

观众的兴趣。

与叙事再现有所不同，概念再现则不依赖于

矢量，而主要描述静态对象的属性和它们所表达

的概念，因此各要素彼此依托、相互制约，构成了

一个相对固定的架构，体现了一种静态化、稳定

性，而非动态的互动性。 在科普推文中，分类和

分析是视觉语法概念再现的核心过程，是科普语

篇图像意义建构常用的手段。 如“中国陶瓷杂

志”微信公众号中的《古代体育题材陶瓷———唐

代》（李红，陈利和，桑敏，２０２０－０９－２５）里面的

唐代骑马俑图（图 ２）。

图中的胡人骑马俑、女子骑马俑和众多女子

打马球俑等，这些图像通过共同的主题或类别相

互关联，不仅展现了唐代主流的体育活动形式，

也反映了唐代经济社会的繁荣发达、包容开放，

以及女性广泛参与体育活动和社会地位较高的

事实。 在科普推文中，分类是搭建知识框架的有

效方式。

除此之外，视觉语法中，意义的传达关键

取决于不同参与者之间局部和整体所形成的

关系。 更确切地讲，充当部分角色的参与者拥

有独特的属性与特点，而充当整体角色的参与

者则发挥着承载这些部分的作用。 这种分析

手段在呈现复杂结构的情境中极为普遍，常常

借助地图、流程图、饼图等可视化工具来进行

具体呈现，以便更清晰、直观地展示各个部分

与整体之间的关联。 如来自“成都博物馆”微

信公众号中的《文博日历：是什么省油的灯 陆

游都为它疯狂打 Ｃａｌｌ？》 （翟子昊，朱灵萌，２０２４

－０５－２４）中提供的省油灯省油原理图（图 ３）。

在这幅图中，灯芯、油室、导油管等都是一个信

息单位，共同构成了整个图的意义。 其中，灯
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芯是主位，是省油灯工作的核心部分。 其他信

息单位属于述位，其功能是为主位提供更多的

信息，展示油是如何被引导到灯芯的。 观看者

可以更深入地理解如何通过视觉元素来呈现

省油灯的内部构造特征及工作原理，而非仅停

留在想象中。

图 ２　 唐代骑马俑系列

图 ３　 省油灯省油原理图

２．２．２　 互动意义

互动意义指的是图像再现者、观看者及图像

中的各种元素之间的三方互动，同时提示了观看

者应持的态度，通过接触、社会距离、视角、情态体

现。 接触是一种独特的关联形式。 图像中参与者

将目光投向特定的方向，而观看者基于自身视角

接收这一目光信号，二者跨越图像的边界在想象

的空间里建立起来一种互动的关系。 Ｋｒｅｓｓ 等根

据参与者与观看者是否有直接的目光接触以及两
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者处理图像信息的方式，把图像分为索取类和提

供类两种。 社会距离与画面镜头的景别选取紧密

相关，不同景别在无形中暗示了图像参与者与观

看者之间的关系，这种暗示能够引导受众对图像

产生不同解读［１４］１２４。 Ｋｒｅｓｓ 等认为在创作图像时，

图像创作者会根据想要传达的信息，以及期望达

成的交流目标，对描绘内容在视角方面作出选择：

仰视、俯视或平视，来塑造画面效果［１４］１４６。 情感涉

及图像制作者对图像内容的评价，以及他们希望

观看者对图像内容持有的情感反应。 这可以通过

图像中的色彩、构图、人物表情等元素来传达。 这

些要素协同发力，在观看者和图像再现内容之间

搭建起一种复杂、微妙的互动关系［１４］１４６－１４８。 如

“央视新闻”微信公众号中的《这只五彩碗内，暗

藏一幅漫画》（隋博宇，孙煜祁，朱灵萌，林琦，２０２３

－０３－２８）所提供的五彩碗耕织图（图 ４）。

图 ４　 五彩碗耕织图（多角度）

　 　 就接触而言，图 ４ 属于提供类图像，图中的

人或物与观看者之间并未形成直接的眼神交汇，

因此彼此之间缺乏互动的连接，图像只能传递客

观存在的信息。 在呈现五彩碗时，采用了从整体

到局部的代入式结构，首先向观众展示五彩碗的

整体外观，让观众对碗的形状、大小和色彩有一

个整体的感受，然后画面逐步聚焦，从整体上缓

慢过渡到碗的细节，通过多种景别交织呈现，其

中，主要以近景和特写镜头为主导，细致地勾勒

出了碗的纹理、色泽等细微之处。 在展示五彩

碗时，特写镜头能够让观众近距离观看到五彩

碗的细节，可以看到人物与牛的接触，传达了

一种和谐共处的关系，也体现了人与自然之间

的联系。 近景镜头主要用于抒情，引领观众沉

浸式地走进文物所处的场景，自然地产生一种

亲近感，有效地缩短了观众与五彩碗之间的心

理距离。 因此，在科普推文中，借助近景和特

写镜头观众可以近距离领略五彩碗的精妙绝

伦，感受其细腻的工艺。 同时镜头持续切换，

让观众始终保持着高度的关注度和探索欲，提

高了科普推文的吸引力和互动体验。 此外，碗

上的图案大多采用了一种平视视角。 这种视
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角使得观众的视线与五彩碗近乎平行，营造了

观众与五彩碗之间一种平等的氛围，消除了观

众与碗之间的心理距离。 通过平视视角，观众

可以更自然地与五彩碗互动，仿佛他们可以直

接与碗“对话”，这种互动感增强了观众的参与

感和沉浸感。 五彩碗在视觉呈现上的选择属

于中感官情态，既避免了高对比度、高饱和度

和高亮度的色彩，也没有采用低感官情态的黑

白色处理，确保每个画面都能反映五彩碗所处

的历史时期，以增强历史感。

２．２．３　 构图意义

构图意义和功能语法里的语篇功能存在对

应关系，主要借助“信息值”“显著度”“取景”这

三个维度搭建起来。 信息值这一概念，本质上依

靠图像各元素在整体布局中的位置安排得以实

现。 基于人们从左至右、从上到下的阅读习惯，

图像的左侧适宜承载“已知信息”，帮助观众快

速定位熟悉内容；右侧则用于呈现“新信息”，激

发观众探索欲。 图像上方传达 “理想信息”，常

蕴含理念、愿景等内容；下方表示“真实信息”，

多与现实情况、具体数据相关。 而图像正中间作

为视觉焦点，放置“关键信息”，能迅速吸引观众

注意力；边缘位置则用来安置“从属信息”，对核

心内容起到补充说明作用［１１］。 显著度，是衡量

图像元素吸引观众目光能力的关键指标，尺寸、

色调值和鲜明度这些因素综合作用，共同决定了

元素在观众眼中的显著程度。 鉴于图像的整体

布局，取景主要通过框架或分割线来突出图像中

的特定元素，从而影响观看者对图像整体结构的

理解［１４］２０３－２０４。 如“四川博物院”微信公众号中的

《说文解物 ｜ 当赤壁赋遇上青花瓷》（２０２４－０４－

２９）所提供的赤壁赋图青花瓷碗（图 ５）。

　

图 ５　 赤壁赋图青花瓷碗
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　 　 在赤壁赋图青花瓷碗的精心设计构图中，青

花瓷碗无疑是吸引观众目光的焦点，承载着丰富

的信息价值。 它上面的图案和文字，作为文化与

历史的载体，构成了图像中信息最为密集的区

域。 通过精准的焦点捕捉和巧妙的光线运用，青

花瓷碗的每一个细节都被赋予了生命力，从而在

视觉上显得格外突出。

在第一张图片中，两碗并立被置于画面的中心

位置，背后是提供背景信息的文字说明。 这种布局

不仅赋予了碗以显著性，而且通过并排的排列方

式，为观看者提供了一个直观的比较视角，展示了

碗的相对大小和形状，增加了图像的层次感和深

度。 第二张图片则将观众的视线引向碗的外部，那里

的文字被巧妙地凸显出来，位于图像的中心，成为传

达关键信息的焦点。 光线的照射进一步增强了文字

的显著性，使得青花瓷碗表面的细节和文字更加引

人注目。 在第二和第三张图片中，通过特写镜头和

抠图技术，画面的对比度得到了显著提升。 这种技

术的应用使得青花瓷碗上的文字和图案成为了视

觉的焦点，有效地向观众传达了这只赤壁赋图青花

瓷碗的重要信息。 第二张图片的取景紧凑而精致，

突出了碗的细节之美；而第三张图片则利用蓝色图

案与白色背景的鲜明对比，吸引观众的目光。

在这三张图片中，瓷器碗都被巧妙地放置在

画面的中心，这种构图手法自然地引导了观众的

视线，使其聚焦于碗上。 整体画面大面积采用较

暗的背景，精心结合的打光技巧，形成了明暗清

晰的对比，把主体与背景区分开来，重点突出了

青花瓷碗主体，这样的设计旨在吸引受众的注意

力，实现了主次分明的视觉效果。

３　 多模态话语分析赋能陶瓷科普推文写作

３．１　 明确目标受众，合理选择模态组合

不同的受众群体对科普推文的需求和接受

程度不同。 在创作陶瓷科普推文之前，应明确目

标受众，根据其年龄、知识水平、兴趣爱好等特

点，合理选择模态组合。 对于青少年读者，可以

增加图像、动画、音频等生动有趣的模态，通过构

建“图像叙事＋动画演示＋音频解说”的多模态组

合方式以吸引他们的注意力；对于具有一定专业

知识的读者，则可以通过“深度文本＋高清显微

图像＋工艺流程数据可视化”的组合策略，在适

当增加文字的深度和专业性的同时，配合高质量

的专业图像和详细的工艺流程图，以满足其对陶

瓷工艺细节与理论深度的需求。

３．２　 注重模态间的协调与统一

在陶瓷科普推文的创作过程中，要确保各模

态之间的协调与统一。 文字、图像、色彩和音频

等模态在内容、风格和情感表达上应相互呼应，

形成一个有机的整体。 例如，在介绍古代陶瓷文

化时，文字语言应具有古朴、典雅的风格，图像选

择具有历史感的陶瓷文物照片，色彩以暖色调为

主营造出厚重的历史氛围，音频搭配古典音乐，

共同传递古代陶瓷文化的魅力。 各模态通过互

文性关联与语义协同，不仅强化了陶瓷文化的叙

事逻辑，更营造出沉浸式的文化体验氛围，实现

科普内容与情感价值的双重传递。

３．３　 突出重点信息，优化模态呈现方式

在多模态科普推文中，应突出重点信息，合

理优化各模态的呈现方式。 对于关键的陶瓷知

识和重要的文化内涵，文字应进行简洁明了的阐

述，同时通过放大图像、使用醒目的色彩或添加

特殊音效等方式，以增强受众的视觉冲击力和听

觉感知力，加深他们对重点信息的印象。 例如，

在介绍陶瓷制作关键工艺环节时，可以通过动态

图像和详细的文字说明，并配以突出的音效，从

而提升知识传递的精准性与记忆留存率。
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３．４　 增强互动性与参与感

为了提高读者的参与度和学习效果，陶瓷科

普推文可以增强互动性与参与感。 在多媒体科

普作品中，可以设置互动环节，如问答、小游戏、

虚拟体验等，让读者在参与过程中更好地理解和

掌握陶瓷知识。 此外，设置在线问答、知识闯关

游戏等互动模块，结合社交分享功能形成知识传

播闭环，使读者在参与过程中深化对陶瓷知识的

理解，同时借助社交裂变扩大科普推文的传播

范围。

４　 结束语

本文对以“成都隋唐窑址博物馆”微信公

众号为代表的微信陶瓷科普推文进行了多模

态话语分析，探讨了科普推文如何巧妙地运用

文字、图像、色彩等多元符号，构建起富有层次

感的多模态语篇。 多模态话语分析不仅能够

助力观看者深入理解科普推文所蕴含的丰富

信息，而且可以帮助科普工作者更加自如地运

用话语模态的元素，不断探索和创新陶瓷科普

推文的创作方式，设计出更具吸引力和教育意

义的科普推文，从而实现科普传播效果的最大

化，让科学知识以更加生动、直观的方式走进

公众的视野。
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