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摘　 要:随着城市化进程的加速,以城市为核心的区域间竞争愈加激烈,如何提高城市辨识度成

为城市发展面临的重要问题。 品牌战略是提高城市辨识度的重要途径,也是推动新型城市化的内在

要求。 本文运用文献研究法,通过分析淄博城市品牌构建现状及存在问题,探索 ＣＩＳ 理论视阈下淄博

城市品牌构建的有效路径,旨在为提升淄博城市品牌提供有益的借鉴。 研究发现,以陶瓷文化为核心

凝聚城市理念,借助旅游、科技和国际交流等多方面城市资源打造城市行为,形成文化气息浓厚的城

市空间视觉体验和人文视觉氛围,形成三位一体“陶瓷＋”城市品牌构建体系,有利于打造淄博立体化

城市形象,凸显地域文化记忆和城市品牌特色。
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　 　 在全球城市化和市场品牌主导竞争的时代

背景下,以城市为核心的区域间竞争愈加明显。

在城市吸引力的竞争中,城市的文化特质与品牌

形象已经超越空间特征成为核心要素。 成功构

建城市品牌,有助于城市在全球城市化浪潮中保

持优势地位。 城市识别理论 ＣＩＳ ( Ｃｉｔｙ Ｉｄｅｎｔｉｔｙ

Ｓｙｓｔｅｍ)是企业识别理论 ＣＩ(Ｃｏｒｐｏｒａｔｅ Ｉｄｅｎｔｉｔｙ)

在城市研究领域的运用,“在内容上包括城市理

念识别(Ｃｉｔｙ Ｍｉｎｄ Ｉｄｅｎｔｉｔｙ 或 ＣＭＩ)、城市行为识

别(Ｃｉｔｙ Ｂｅｈａｖｉｏｒ Ｉｄｅｎｔｉｔｙ 或 ＣＢＩ)和城市视觉识

别(Ｃｉｔｙ Ｖｉｓｕａｌ Ｉｄｅｎｔｉｔｙ 或 ＣＶＩ) 三个部分” [１]。

ＣＭＩ 是核心,ＣＢＩ 是 ＣＭＩ 的行为体现, ＣＶＩ 将

ＣＭＩ 和 ＣＢＩ 形象化以便于向外界传播。 基于

ＣＩＳ 理论构建淄博城市品牌,以陶瓷文化为核心

指向,融合城市理念、城市行为和城市视觉,形成

三位一体的“陶瓷＋”城市品牌构建体系,打造立

体化城市形象,有助于代表淄博城市品牌的各类

信息符号最大限度地被目标消费者有效感知和

接受,进而提升城市品牌的战略地位。

１　 城市品牌构建的战略意义

城市品牌化本质上是一种城市传播策略,是

城市发展战略的重要组成部分。 科学规划并采

取一系列措施,将城市历史、文化、经济、社会、地

理位置等各方面特点和优势融汇、整合,转化为

具有吸引力的城市品牌特色,对城市的长期发展

具有重大意义。

首先,城市品牌能够帮助塑造和提升城市的

整体形象,使其在目标消费者心中占据有价值的

位置,从而吸引投资、人才、公众注意力等社会资
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源。 其次,城市品牌承载着城市的文化内涵和历

史底蕴,有助于文化传播与交流,增强城市软实

力。 最后,城市品牌能够增强城市居民的归属感

和认同感,潜移默化地提高他们对城市发展和建

设的参与度,提升社区凝聚力。

总之,构建城市品牌,通过梳理城市优势资

源、提炼城市理念、强化城市特色,不仅有助于增

强城市凝聚力和向心力,还可以提升城市发展的

核心竞争力和推动力,促进城市可持续发展。

２　 淄博城市品牌构建的研究背景、研究

现状及存在问题

２.１　 研究背景

在城市化进程不断加速的背景下,城市之间

对资源、人才、投资等方面的竞争愈发激烈。 淄博

作为山东省中部的重要城市,也面临着周边城市

以及全国其他城市的竞争挑战。 淄博曾经是一个

以重工业为主的城市,随着经济结构调整和产业

升级,需要寻找新的经济增长点,推动经济向多元

化和高质量发展转型。 淄博拥有丰富的文化遗

产,陶瓷文化历史悠久,又是齐文化的发祥地。 构

建具有地域文化特色的城市品牌,吸引公众关注

和资源,带动发展文化创意产业及服务业,不仅是

缓解城市间竞争压力的有效途径,也是城市经济

转型的需求和文化传承与发展的需要。

“城市品牌的塑造与升级根植于城市个性

定位,城市个性源于城市文化” [２]。 本文梳理了

“十四五”期间(２０２１－２０２４)淄博市政府工作报

告中有关城市文化的目标任务和工作重点(表

１),旨在通过研究城市文化发展目标,分析政府

对淄博城市定位的导向,进而了解淄博城市品牌

构建的政策背景。

表 １　 ２０２１－２０２４年淄博市政府工作报告中有关城市文化发展目标任务和工作重点

年度 目标任务 工作重点 参考文献

２０２１
突出彰显城市内涵特质,在提升

城市文化软实力上加力突破

着力塑造齐文化超级 ＩＰ
深入推进文旅融合发展,推出陶风琉韵体验游

[３]

２０２２ 深度挖掘城市文化价值

实施齐文化传承创新突破行动

加速文旅深度融合发展,办好陶博会、马拉松等节

庆赛事活动

[４]

２０２３ 聚力推进文化繁荣发展
深入挖掘齐文化的时代价值、社会价值、经济价值

推动齐文化与陶琉文化、聊斋文化等融合发展
[５]

２０２４ 涵养塑造城市文化品牌

深入挖掘阐释齐文化内涵

加强琉璃文化、陶瓷文化、丝绸文化等地域文化保

护利用

[６]

　 　 从表 １ 可以看出,淄博市政府非常重视城

市文化的发展。 其中,齐文化与陶琉文化一

直是淄博城市文化建设的重中之重。 尤其是

２０２４ 年,明确提出“塑造城市文化品牌” 。 城

市主题文化决定城市个性定位,齐文化和陶

琉文化是政府主导下淄博城市品牌构建的独

特个性。

２.２　 研究现状

本文以“淄博城市品牌”为研究对象,选取

了中国知网、维普网、万方数据库、超星期刊数据

库、Ｅ－Ａｃａｄｅｍｉｃ 资源库(英文)、ＳｐｒｉｎｇｅｒＬｉｎｋ 电

子期刊(英文)等多个数据库为样本数据采集来

源,对“淄博城市品牌” “淄博 城市品牌” “Ｚｉｂｏ

Ｃｉｔｙ Ｂｒａｎｄ”等进行主题和关键词检索(检索时
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间:２０２４ 年 ７ 月 ３１ 日),时间范围为 ２０００ 年—

２０２４ 年。 排除重复文献,筛选主题内容,最终获

得有效文献 ４４ 篇。

从发文趋势(图 １) 来看,以“淄博城市品

牌”为研究主题的文章最早出现于 ２００６ 年。

２００６—２０１６ 年期间,断断续续发文 ７ 篇。 ２０２３

年发文量激增,共计 ２７ 篇。 ２０２４ 年发文量呈减

缓趋势,截至 ７ 月底,有 ９ 篇。

图 １　 发文趋势图

　 　 从发文主题分布来看(图 ２),以淄博烧烤为

主题的文章数量占 ３９％,以烧烤出圈带来的网红

城市现象为主题的文章数量占 ２７％,二者共计占

总数的三分之二。 以文旅融合为主题的文章数量

占 １８％,以淄博陶瓷为主题的文章数量占 ７％。 剩

余的文章数量占 ９％,主要是如何打造淄博城市品

牌生态圈,以及构建环卫城市和美德城市。

图 ２　 不同发文主题的文章数量分布图

　 　 综合发文时间与主题,２０２３ 年以前,关于淄

博城市品牌的研究热度较低,发文量少且主题分

散。 ２０２３ 年始,淄博烧烤出圈引发网红现象,提

升了城市的公众关注度,以淄博城市品牌为研究

主题的发文量激增。 这些文章大多围绕淄博烧

烤,研究如何利用网红城市热度以及网络流量,

提升淄博城市品牌形象。 ２０２４ 年,淄博烧烤的

网红热度下降,城市品牌研究发文趋于平缓,主

题多转向网红后城市品牌的可持续发展研究。

２.３　 存在问题

首先,淄博陶瓷的历史悠久,从研究背景的

统计资料可以看出,齐文化与陶瓷文化一直是淄

博城市文化建设的重心。 ２０２４ 年淄博市工信局

«关于进一步支持淄博先进陶瓷产业发展的建

议办理答复»中提到,淄博市先进陶瓷产业发展

基础好、势头快、技术实力强,因此下一步工作重

点为“协助省工信厅做好全省陶琉高质量发展

规划” [７]。 淄博陶瓷文化和陶瓷产业历史根基

深厚,随着科技的发展,它们在淄博城市发展中

会更加凸显其重要作用。 但是,现有的淄博城市

品牌构建路径研究中,陶瓷文化的核心指向并不

明显。

其次,城市品牌是人们对一座城市的整体认

知,因而城市品牌的构建应以城市的地域文化基

因为核心,融入多方面城市发展优势,形成构建

体系。 ２０２１ 年,“十四五”开局之年,淄博市政府

工作报告,提出坚持系统观念,“加强前瞻性思

考、全局性谋划、战略性布局、整体性推进” [３]。

系统化不仅是构建城市品牌的本质要求,也是政

府开展工作的政策导向。 但是,目前淄博的城市

品牌建设路径过于分散,不成体系、各自为政,影

响目标受众对城市产生深刻印象。

最后,党的二十大报告明确指出,“高质量

７２
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发展是全面建设社会主义现代化国家的首要

任务” [８]。 科技与发展是现代城市提高核心竞

争力、保持可持续发展的关键。 城市品牌构建

应与时共进,强化时代元素。 如南京构建城市

品牌时提出,“提炼出既能体现南京文化又能

促进产业发展的城市定位,是南京要努力的方

向。 激活科技与文化两大优势,以改革促发

展” [９]。 然而,目前的淄博城市品牌构建研究

中尚无此内容。

３　 基于 ＣＩＳ 理论的淄博“陶瓷＋”城市品

牌构建路径

３.１　 总体构想与设计

ＣＩＳ 城市识别体系包括三个组成部分:城市

理念识别(ＣＭＩ)、城市行为识别(ＣＢＩ)、城市视

觉识别(ＣＶＩ)。 三者相辅相成、互相促进,通过

彼此间最大限度地相互协调,力求达到系统功能

最优化目的。 以 ＣＩＳ 理论为指导构建城市品牌,

可以塑造立体化城市形象,有助于凸显城市优

势,提高城市辨识度。 淄博“陶瓷＋”城市品牌构

建体系,总体设计如图 ３ 所示。

图 ３　 淄博“陶瓷＋”城市品牌构建元素关系图

　 　 该设计包含两个不同维度的双循环模式,分

别构成淄博“陶瓷＋”城市品牌构建体系的外部

框架与内部循环。 首先,ＣＩＳ 城市识别理论维度

下,城市理念识别(ＣＭＩ)、城市行为识别(ＣＢＩ)、

城市视觉识别(ＣＶＩ)三位一体建构起城市识别

体系的整体框架。 ＣＭＩ 是 ＣＢＩ 和 ＣＶＩ 的精神指

导;ＣＢＩ 既是 ＣＭＩ 的行为体现,也为 ＣＶＩ 提供助

力;ＣＶＩ 是 ＣＭＩ 和 ＣＢＩ 共同作用的结果,也是二

者的具象化表达,是城市对外传播的视觉化途

径。 三者相辅相成,构成双向循环。 其次,在城

市主题文化维度下,陶瓷文化作为淄博的地域文

化基因,对 ＣＭＩ、ＣＢＩ 和 ＣＶＩ 分别具有导向价值,

而后三者反过来为淄博陶瓷文化代言。 ＣＭＩ、

ＣＢＩ 和 ＣＶＩ 分别与陶瓷文化形成双向循环的关

系,形成淄博城市识别体系的内部循环。

具体到淄博城市行为和城市视觉,依托“陶

瓷＋旅游”“陶瓷＋科技”“陶瓷＋国际交流”,以及

“陶瓷＋空间体验” “陶瓷＋人文氛围” “陶瓷＋美

学标识”的“陶瓷＋”模式,融合旅游、科技、国际

交流等城市优势资源,形成良好的城市空间视觉

体验和人文视觉氛围,打造特色化美学标识,聚

力建构淄博城市品牌。

３.２　 以陶瓷文化为核心凝聚城市理念

城市理念强调城市发展的整体观。 城市理

念是整个城市识别系统的灵魂,也是城市品牌构

建的核心问题。 通过对城市特色文化资源进行

系统化整合,形成以城市理念为载体的城市发展

主导方向,为城市品牌定位提供指导。

３.２.１　 坚持陶瓷文化的核心定位

淄博陶瓷根植于齐鲁大地,经过世代传承与

创新,已经成为这座城市具有代表性的文化符号

之一。 陶瓷产业的繁荣不仅为淄博带来了经济

效益,更为其城市品牌建设提供了宝贵的文化资
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源。 以陶瓷文化为核心凝聚淄博城市理念,具有

深刻的价值逻辑。

首先,淄博陶瓷文化历史悠久。 淄博的制陶

产业发展时间较长,南北朝时期从技术上完成了

由陶向瓷的历史性飞跃[１０]。 在淄博曾发现多个

陶瓷文化遗址,目前淄博的陶瓷博物馆中还存有

大量珍贵的古代陶瓷作品,这些都是淄博陶瓷文

化发展的历史见证。

其次,淄博陶瓷产业底蕴深厚。 淄博是我国

北方重要的陶瓷生产基地,生产规模庞大,产品

种类丰富。 日用陶瓷、建筑陶瓷、美术陶瓷、特种

陶瓷等几大系列产品销往全国和世界各地。 目

前,淄博的陶瓷主产区博山区,“现有陶琉生产

及配套企业 ４００ 余家,年产值 ４１ 亿元,２０ 余家

企业被认定为中国陶瓷和玻璃出口基地骨干企

业,形成了功能齐全、配套完善、协同发展的产业

链体系” [１１]。

最后,淄博具有良好的陶瓷研发和人才培养

体系。 淄博是我国北方陶瓷研发中心之一,山东

省硅酸盐研究设计院、山东省工业陶瓷研究设计

院等陶瓷研究机构,专门从事传统陶瓷、工业陶

瓷等各类陶瓷产品的研发。 山东理工大学、淄博

职业技术大学等高等院校,为陶瓷研发培养高层

次人才。

３.２.２　 突出淄博陶瓷的地域文化特色

中国陶瓷文化博大精深,陶瓷产地众多。 各

地瓷窑依托地域环境的差异,因地制宜布局自身

陶瓷文化创意产业,形成富有地域文化特色的多

元化发展格局。 以陶瓷文化为核心构建城市理

念,应突出淄博陶瓷的地域文化特色与发展优

势,避免同质化问题。

陶瓷艺术源于民间,既是工艺美术,也是文

化的载体。 淄博位于山东省中部,是历史上齐国

的都城。 历史悠久的齐文化如源头活水与当地

丰富的陶瓷资源“水” “土”交融,孕育出独具特

色的淄博陶瓷。 如淄博鱼盘(图 ４),兼具深厚的

地域文化特色和实用价值,是淄博独有的一种陶

瓷艺术品,也是“齐鲁文化和北方陶瓷历史的经

典代表” [１２]。

图 ４　 淄博鱼盘

　 　 ２０２４ 年,大型齐文化纪录片«寻齐记»在中

央电视台科教频道(ＣＣＴＶ１０) «探索·发现»栏

目热播,多角度、多层次展现了齐文化的丰富内

涵和重要影响。 让齐文化“上瓷”,将齐文化融

入淄博陶瓷产业发展,不仅可以突出淄博陶瓷的

地域文化特色,也为淄博陶瓷文创产业发展提供

了新的思路。 如齐文化研究院与山东硅元新型

材料股份有限公司深入合作,共同打造了“泱泱

齐风”系列齐文化主题日用陶瓷产品(图 ５) [１３]。

颇具特色,瓷器上再现了“海岱清风” “太公封

齐”等齐文化经典场景和典故,以瓷器之美展现

齐文化的内涵与理念。 多彩的地方历史、传说和

图 ５　 “泱泱齐风”系列齐文化主题日用陶瓷
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典故,既是推进地域文化与陶瓷文化深度融合的

创作源泉,也是推广城市理念、打响城市品牌的

有效元素。

３.２.３　 推动城市理念与时共进、动态发展

不断创新、与时共进是保持活力、实现长远

发展的关键因素。 以淄博青瓷为例,“山东淄博

寨里窑是最早发现的北方早期青瓷生产地,最先

揭示了北方早期青瓷的生产面貌,是北方早期青

瓷的发源地” [１４]。目前出土的淄博青瓷中,最具

代表性的当属淄博陶瓷琉璃博物馆藏的青釉莲

花尊(图 ６)。

图 ６　 青釉莲花尊

　 　 ２０ 世纪 ７０ 年代,淄博研制成功“鲁青瓷”

(图 ７),“１９８３ 年获国家发明三等奖,１９８７ 年获

比利时布鲁塞尔第 ３６ 届尤里卡世界发明博览会

金奖” [１５]。

２００６ 年,淄博华光陶瓷科技文化有限公司

研制开发出 “华青瓷”,获国家发明专利[１６]。

２０１８ 年,华青瓷“千峰翠色”系列(图 ８)被选为

上海合作组织青岛峰会会议用瓷。

图 ７　 鲁青瓷

　 　 ２０１２ 年,淄博汉青陶瓷有限公司创新性改

造传统青瓷技艺,推出“梅子青”系列。 ２０２２ 年,

汉青为北京冬奥会设计制作“冬奥青”国宴餐

具[１７]。 ２０２３ 年升级版梅子青色汉青国瓷(图 ９)

亮相第 ３１ 届世界大学生运动会答谢宴。

纵观淄博青瓷的发展,从北朝青瓷烧制成功,

到近现代鲁青瓷、华青瓷、汉青瓷的创造性开发,无

不彰显淄博人民大胆创新的开拓精神和淄博陶瓷

返璞归真的气质美。 尤其可贵的是,淄博陶瓷这种

文化内涵也正是中华民族的精神所在。 淄博陶瓷

的创造性烧制还将继续,淄博城市理念识别中也将

镌刻上“与时共进、动态发展”的时代元素。

３.３　 “陶瓷＋”模式打造城市行为识别(ＣＢＩ)和

城市视觉识别(ＣＶＩ)

　 　 城市行为是城市理念的具象化表达,城市视

觉则是城市品牌的载体和外在表现。 在陶瓷文

化理念的导向下,应借力多方面城市优势资源,

以“陶瓷＋”模式,打造淄博城市行为、塑造“北方

瓷都”城市视觉体验。

３.３.１ 　 城市行为:“陶瓷＋旅游” “陶瓷＋科技”

“陶瓷＋国际交流”

城市行为是对城市理念的贯彻与执行,包括

一切可以显现城市内部组织管理、行为规范等方
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图 ８　 华青瓷“千峰翠色”系列

图 ９　 “汉青瓷·梅子青色”系列

面的传播活动,如由当地政府、企业或组织牵头

对外举办的各类大型活动。 城市行为也包括各

社会群体和城市居民的具体行为,如一句问候、

一个微笑,都可以折射出城市的素质、能力与气

质。 打造淄博城市行为应充分体现陶瓷文化的

导向价值。

首先,依托陶瓷博物馆,积极推广博物馆旅

游,以“陶瓷＋旅游”的模式为城市吸引流量。 近

年来,公众日益增长的文化消费需求使博物馆旅

游成为新的休闲方式。 以淄博陶瓷琉璃博物馆
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为例,“２０２４ 年国庆假期累计接待全国各地游客

１７.５万余人次。 从年龄分布看,１８ 岁以下游客占

比 １８.２１％;１８~２９ 岁之间的游客占比２７.８５％;３０

~３９ 岁之间的游客占比 ２８.０５％;３９ 岁以上游客

占比 ２５.８９％” [１８]。 陶瓷博物馆旅游以传统陶瓷

文化作为核心吸引物,将普通游览观光上升为高

质量的文化体验,既能传播陶瓷文化为核心的城

市理念,又有助于维持城市旅游热度及公众关

注度。

其次,依托陶瓷展会,以“陶瓷＋科技”的模

式提升城市品牌的科技内涵及形象。 科技是创

新和经济发展的核心驱动力。 通过科技创新,淄

博不仅提高了陶瓷生产效率和产品质量,还开发

出高端陶瓷材料,将陶瓷产业带入高科技领域。

一年一度的中国(淄博)国际陶瓷博览会是“陶

瓷＋科技”城市行为模式的典型代表。 从 ２００１

年至今,从“陶博会”发展到“陶琉会”,先进陶

瓷、日用陶瓷、艺术陶瓷、琉璃等诸多品类,在展

会上展示传统工艺与现代创新的丰硕成果。 如

今,展会已经成为淄博这座城市独有的节日,充

分展示出淄博陶瓷琉璃产业的深厚底蕴与强大

实力。

最后,依托国际文化交流与合作,以“陶瓷＋

国际交流”的模式实现城市行为国际化。 可以

“走出去”。 如通过参加国际陶瓷文化专业展

会,提升淄博陶瓷的国际知名度和影响力;与国

外设计师合作,进行陶瓷产品设计创新,提升产

品的艺术价值和市场竞争力;举办陶瓷设计大

赛,鼓励设计师创作更多融合现代感和地方特色

的陶瓷作品,迎合国际市场需求。 同时,还可以

“引进来”。 如通过与国际友好城市建立定期互

访机制,邀请国际陶瓷文化研究者及爱好者来淄

博参观、体验。

３.３.２　 城市视觉:“陶瓷＋空间视觉体验” “陶瓷

＋人文视觉氛围”“陶瓷＋美学标识”

从广义上来说,城市视觉包含一切城市空间

环境中能被人视觉感知的事物。 经由视觉接收

的信息让人们可以更具象化、情感化地看待城

市。 城市视觉是城市气质、文化和内涵的外在表

现,对传递城市理念、展示城市行为、提升城市辨

识度等方面具有重要的意义。

首先,强化淄博城市建设的文化元素,提

升城市空间视觉体验。 淄博地处齐文化发源

地,千百年来,陶瓷文化与齐文化水乳交融,共

同构成淄博城市的重要辨识元素。 在淄博城

市建设中,尤其公共设施建设,尽可能塑造陶

瓷文化与齐文化相融合的城市空间视觉体验,

有利于形成地域文化记忆与文化认同,助力淄

博从众多陶瓷城市中脱颖而出。 以淄博火车

站为例(图 １０),该建筑集陶瓷文化与齐文化于

一体,展现出淄博城市独特的魅力。 车站外立

面参照齐国宫殿风格,融入中国传统建筑特

色;正面东西两侧装饰相向而驰的车马浮雕

(图 １１),象征着车站迎来送往的功能属性。 车

站内候车厅墙上的 “蹴鞠” 等主题壁画 (图

１２),以及候车大厅中心位置的“齐”字演变圆

形地雕(图 １３),尽展齐风古韵。

其次,规范市场秩序,美化城市形象,打造整

洁、美观,又有烟火气的城市人文视觉氛围。

２０２３ 年,烧烤带火了淄博,但要呈现良好的城市

视觉,仍然需要加强市场管理,规范经营与服务,

确保食品安全与环境卫生。 此外,地域特色和文

化底蕴必不可少。 比如,设立陶瓷为主题的美食

广场,采用融合传统陶瓷元素的摊位设计,邀请

陶艺师现场展示技艺,通过营造独特的视觉效果

吸引游客;开展陶瓷制作与烧烤相结合的活动,
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图 １０　 淄博火车站

图 １１　 淄博火车站外立面车马浮雕

享受美食的同时又能亲身体验陶瓷文化;建立线

上线下相结合的社交平台,鼓励参与者分享感

受,等等。

最后,打造城市美学标识,刻画城市视觉印

象。 打造城市美学标识是最直接的刻画城市印

象的手段。 可以通过开展城市品牌形象设计赛

事,征选出蕴含陶瓷文化与齐文化的淄博城市品

牌 ＬＯＧＯ。 ２０２１ 年,淄博市提出“创城人人参

与,成果人人共享”的口号,开展创建全国文明

城市整体形象 ＬＯＧＯ 设计投票活动。 最终«逐

梦淄博»(图 １４)胜出。 该设计以“齐”字的变形

为主体,冉冉升起的太阳在空中照耀;上半部分

图 １２　 淄博火车站内“蹴鞠”壁画

的“文”字代表建设中的高架和轻轨;下半部分

的大人与孩童寓意在城市文明的呵护下,人民幸

福安康、儿童茁壮成长[１９]。 参选作品中,有一款

陶瓷造型的 ＬＯＧＯ(图 １５) 极具淄博陶瓷城市

特色。
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图 １３　 淄博火车站候车厅 “齐”字演变地雕

图 １４　 «逐梦淄博»

图 １５　 ２０２１ 年淄博市全国文明城市

整体形象 ＬＯＧＯ 设计大赛参选作品

４　 结束语

我国已经进入城市化加速发展的新时期,

依托自身特色打造城市品牌,提升城市发展形

象和核心竞争力,是推动新型城市化的内在要

求,也是经济社会发展的必然选择。 每个城市

都有独特之处。 构建城市品牌的关键在于发

掘城市特色、找准城市定位。 淄博作为传统陶

瓷名城,陶瓷文化无疑是淄博的主题文化特

色。 应以陶瓷文化为核心,凝聚城市理念,为

城市发展规划方向;融合旅游、科技、国际交流

等多方面城市发展优势,开展既能表达城市理

念又贴合城市实际的城市行为,形成文化气息

浓厚的城市空间视觉体验和人文视觉氛围。

最终形成“陶瓷＋”城市品牌构建体系,全方位

推广城市,打造让人印象深刻的“陶瓷＋”城市

名片。
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