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可持续服装及其消费的研究现状与趋势
———基于CiteSpace的文献计量和可视化分析

秦张议,李　沛
(上海工程技术大学 纺织服装学院,上海２０１６２０)

摘要:基于 CiteSpace可视化软件对２０１４—２０２４年中国知网(CNKI)数据库和 WebofScience
(WOS)核心数据库中有关可持续服装及其消费领域的文献进行分析.研究结果显示:国外的文献

的作者之间、发文机构之间的合作较多,而国内文献的作者之间、发文机构之间的合作较少,合作关

系呈现离散或线性的模式;国内文献更侧重于可持续服装的生产策略、环保政策的影响及可持续消

费行为的研究,而国外文献则更关注新型材料合成、经济模型和消费者对可持续服装的感知.利用

可视化软件分析相关数据库文献,揭示可持续服装及其消费领域国内外研究的差异,研究可为可持

续服装及其消费领域发展方向把握及学术研究提供参考.
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Currentresearchstatusandtrendsinsustainableclothinganditsconsumption:
abibliometricandvisualizationanalysisbasedonCiteSpace

QINZhangyi,LIPei
(SchoolofTextilesandFashion,ShanghaiUniversityofEngineeringScience,Shanghai２０１６２０,China)

Abstract:Acomprehensiveanalysisoftheextantliteratureonthesubjectofsustainableclothinganditsconsumptionwasconducted．
Theanalysiswasbasedonthe CiteSpacevisualizationsoftwareandencompassedliteraturefrom China NationalKnowledge
Infrastructure(CNKI)andthecoredatabasesofWebofScience(WOS)from２０１４to２０２４．Thefindingsofthestudyindicatethat
theliteraturepublishedabroadexhibitsagreaterdegreeofcollaborationamongauthorsandbetweenorganizations．Conversely,the
literaturepublishedinChinademonstratesalowerlevelofcollaborationamongauthorsandbetweenorganizations,exhibitinga
discreteorlinearpatternofcollaboration．AreviewoftheliteraturepublishedinChinarevealsafocusonproductionstrategiesfor
sustainableclothing,theimpactofenvironmentalpolicies,andthestudyofsustainableconsumerbehavior．Incontrast,literature
publishedabroaddemonstratesagreateremphasisonthesynthesisofnewmaterials,economicmodels,andconsumerperceptionsof
sustainableclothing．Theutilizationofvisualizationsoftwarefortheanalysisofpertinentdatabaseliteraturehasledtothe
identificationofdisparitiesbetweendomesticandforeignresearchendeavorswithinthedomainofsustainableclothingandits
consumption．Thestudyoffersavaluablereferencepointforcomprehendingthetrajectoryofdevelopmentinthefieldofsustainable
clothingandconsumption,inadditiontoacademicresearch．
Keywords:sustainableclothing;greenclothing;consumption;CiteSpacevisualizationsoftware;visualizationanalysis

　　随着全球人口的增长和资源需求的增加,生态、
资源和环境问题日益突出,可持续发展成为当前热

点话题.可持续消费源于可持续发展,１９９４年,联

合国环境规划署(UNEP)在发布的«可持续消费的

政策因素»报告中首次将可持续消费定义为 “提供

服务以及相关的产品以满足人类的基本需求,提高
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生活质量,同时使自然资源和有毒材料的使用量最

少,使服务或产品的生命周期中所产生的废物和污

染物最少,从而不危及后代的需求”.可持续服装是

指在服装设计、生产、消费和回收等全生命周期中,注
重环境保护、资源节约和社会责任的产品.“十四五”
时期,在我国构建“双循环”新发展格局背景下,在国

家碳达峰、碳中和目标导向下,纺织行业推动绿色低

碳循环发展、促进行业全面绿色转型将成为大势所趋

和重要举策[１].纺织行业将以系统观念推进科技、时
尚、绿色的高质量发展[２].本文借助 CiteSpace可视

化软件,对国内外关于可持续服装及其消费的研究文

献进行知识图谱绘制和数据分析,剖析其作者之间、
发文机构之间的关系,梳理其研究现状和热点变化,
并归纳、总结可持续服装及其消费的发展趋势.

１　数据获取与分析方法

１􀆰１　数据分析方法

　　CiteSpace是美国德雷塞尔大学陈超美博士基

于JAVA 语言开发的可视化软件.CiteSpace可用

于生成和分析关键词与主题分类的共现网络(共词

分析),以及作者、文献和期刊的共引网络(共引分

析)[３],能够清晰地呈现特定领域的发展现状与趋

势.本文主要利用CiteSpace６．３．R１(６４bit)软件对

可持续服装及其消费领域文献的关键词、作者、发文

机构等方面绘制知识图谱,并以 Excel为辅助工具

(如数据预处理或绘图)进行分析.
１􀆰２　数据来源

　　本文研究的发表在国内和发表在国外的文献

(后文简称国内文献、国外文献)数据分别来源于中

国知网 (CNKI)数据库和科学引文索引 (webof
science,WOS)核心数据库.数据采集时间为２０２４
年１２月４日,在学科领域不限的条件下,中、英文文

献检索时间跨度均为２０１４—２０２４年.在 CNKI数

据库中关键词检索式SU＝“绿色服装”OR“可持续

服装”OR “绿色服装购买”OR “可持续服装购买”
OR “绿色服装消费”OR “可持续服装消费”,通过

检索,初步得到８３８篇文献,剔除来源于会议、报纸、
标准、图书等的文献,得到有效中文文献共７４８篇,
将文献以纯文本格式导出.在 WOS核心数据库中

关 键 词 检 索 式 TS ＝ “Green Clothing”OR
“Sustainable Clothing”OR “Green Clothing
Purchasing”OR“SustainableClothingPurchasing”
OR “Green Clothing Consumption ” OR
“SustainableClothingConsumption”,通过检索,初
步得到１４４８篇文献,将文献类型设置为 Article和

ReviewArticle,最终得到１１３９篇英文文献,将文献

以纯文本格式导出.导出的中、英文文献数据以

“download_xx．txt”命名后即为 CiteSpace可视化

软件分析的原始数据.

２　国内外可持续服装及其消费文献数
据图谱及其分析

２􀆰１　年发文量分析

　　年度发表的文献数量及其变化趋势能反映相关

研究领域的发展态势和受关注程度.２０１４—２０２４年

国内、国外有关可持续服装及其消费领域研究文献的

年度发文量和国内外累计年度发文量基本呈上升趋

势,如图１所示.受国内政策初期探索,以及欧美经

济疲软导致的研究投入缩减影响,２０１６年国内外发文

量较２０１５年下降较为明显,降幅达２５％.因国际气

候议题推动和快时尚品牌环保实践的催化,２０２３年

国内外发文量较２０２２年增长了２３％.２０２０—２０２３年

人们对健康和环境的重视程度达到一个新的高度,发
文量大幅上升.可见,消费者更加关注产品的安全性

和可持续性,时尚产业也在积极寻求更加环保和可持

续的发展模式.

图１　２０１４—２０２４年国内外可持续服装及其消费文献的发文量
Fig．１　Thenumberofpublicationsforsustainableclothinganditsconsumptionindomesticandforeignliteraturefrom２０１４to２０２４

７７
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２􀆰２　作者及发文机构的合作

２􀆰２􀆰１　作者

　　采用CiteSpace可视化软件对国内外文献作者进行

可视化分析得到合作图谱.如图２所示,数据可视化图

谱中,节点大小与作者发表的文献数量成正比,节点间的

连线(关系线)表示作者间的合作关系,关系线粗细代表

合作关系的强弱[４].可持续服装及其消费国内文献的作

者合作图谱中共有２８１个节点、８０条关系线,表明共有

２８１位作者发表了有关可持续服装及其消费的文献,连线

的作者间存在合作关系.国外文献的作者合作图谱中共

有２９０个节点,２４４条关系线.由图２b)可知,Ashley、
Candi的发文量最多.由关系线粗细可见,国内文献作者

之间的合作强度较弱,跨学科合作比较有限.
表１所示为可持续服装及其消费文献发文量

(按署名的作者统计)排名前５的作者及其发文量.

图２　可持续服装及其消费文献的作者合作图谱
Fig．２　Authorcollaborationmappingforliteratureonsustainableclothinganditsconsumption

表１　可持续服装及其消费文献发文量排名前５的作者及其发文量

Table１　Top５authorsandtheirpublicationsforsustainableclothinganditsconsumptionliterature

排序
国内文献 国外文献

作者 发文量/篇 作者 发文量/篇

１ 梁建芳 １８ Ashley,Candi ５
２ 丁雪梅 ５ Majumdar,Abhijit ４
３ 何琳 ４ Bin,Usama ４
４ 周洁 ４ Bernard,Thomas ４
５ 刘亮 ４ Sarwar,Nasir ４

　　注:按署名的作者统计发文量.

２􀆰２􀆰２　发文机构

　　采用CiteSpace可视化软件对国内外可持续服装

及其消费文献发文机构进行可视化分析,发文机构合

作图谱如图３所示.可见,核心发文机构的分布呈现

类似点状特征.由表２可知,国内外进行有关可持续

服装及其消费研究的发文机构大多以高校为主,因此

高校和校外机构之间的合作有待加强.可持续服装

及其消费国内文献发文机构合作图谱中有２３６个节

点、５０条关系线,说明２３６家机构在国内发表过相关

文献,这２３６家发文机构中机构间的合作有５０次,机
构名称的文字大小与该机构的发文量成正比.由

图３a)可见,发文机构多为高校,其中北京服装学

院、西安工程大学、东华大学和上海工程技术大学的

发文量较多.

８７
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图３　可持续服装及其消费文献的发文机构合作图谱
Fig．３　AuthoringInstitutioncollaborationmappingforliteratureonsustainableclothinganditsconsumption

表２　可持续服装及其消费文献发文量排名前６的发文机构及其发文量

Table２　Top６authoringinstitutionsandtheirpublicationsforsustainableclothinganditsconsumptionliterature

排序
国内文献 国外文献

发文机构 发文量/篇 发文机构 发文量/篇

１ 北京服装学院 ２５ DonghuaUniversity(东华大学) ３０
２ 西安工程大学服装与艺术设计学院 １８ ZhejiangSciＧTechUniversity(浙江理工大学) ２０
３ 东华大学 １６ ChineseAcademyofSciences(中国科学院) １９
４ 北京服装学院商学院 １３ IndianInstituteofTechnology(印度理工学院) １９
５ 东华大学服装与艺术设计学院 １１ TheHongKongPolytechnicUniversity(香港理工大学) １７
６ 上海工程技术大学纺织服装学院 １０ EgyptianKnowledgeBank(埃及知识库) １７

　　国外文献发文机构合作图谱中共有２９１个节点、

２３２条关系线,表明２９１家机构在国外发表过可持续服

装及其消费的相关文献,关系线两端的２３２家机构间有

２９１次合作[图３b)].其中DonghuaUniversity(东华

大学)、ZhejiangSciＧTech University(浙江理工大

学)和 ChineseAcademyofSciences(中国科学院)
的发文量较多.

２􀆰３　关键词分析

　　关键词概括了文献研究的主要内容,同时能映

射研究焦点.共词分析是一种基于词汇共现现象的

文本分析方法,它能反映学科的研究方向[５].对可

持续服装及其消费领域文献的高频关键词进行关键

词共现和聚类分析,可以获得２０１４－２０２４年国内外

可持续服装及其消费的知识结构和研究热点信息,
从而反映该领域的主要研究热点和方向.在共现网

络的基础上,采用对数似然比算法(logＧlikelihood
ratio,LLR)对中、英文文献关键词分别进行聚类分

析(图４).聚类图谱侧重于体现聚类间的结构特

征,突出关键节点及重要连接[６].某个聚类中包含

的热点越多,表示该领域是研究的新兴领域,代表了

一定的研究趋势[７].CiteSpace软件依据网络结构

和聚类的清晰度,提供的聚类模块值(Q)和聚类平

均轮廓值(S)２个指标,可以作为聚类分析的重要

依据.一般而言,Q∈[０,１),Q＞０．３就意味着划分

出来的聚类结构显著,当S＝０．７时,认为聚类是可

信度高的,若S＞０．５,一般认为聚类是合理的[６].

９７
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图４　可持续服装及其消费文献的关键词共现图谱
Fig．４　KeywordcoＧoccurrencemappingforsustainableclothinganditsconsumptionliterature

２􀆰３􀆰１　关键词共现分析

　　国内文献的关键词共现图谱[图４a)]中,节点数

(N)＝２８２,连线数(E)＝２９６,网络密度＝０．００７５.中心

度较高的关键词是２０１４—２０２４年国内文献作者普遍

研究的课题,即研究热点.根据关键词频次从高到低

排序(前２０个)绘制统计表,包括排序、关键词、文献

量、中心度、开始年份,具体如表３所示.国外文献关

键词共现图谱[图４b)]中,N＝２８７,E＝４１３,网络密度

＝０．０１０１.从国外文献的关键词可以看出,研究人员

从多个角度剖析了服装行业中的材料循环、消费行

为、环境影响、性能提升、管理策略及设计创新等.国

内研究聚焦于推动服装行业的可持续发展,涵盖服装

设计、企业运营、产业发展及消费者行为等多个层面.
因此,关键词研究可以分为以下３个方面.

表３　可持续服装及其消费文献的关键词共现频次(前２０)表
Table３　Top２０KeywordscoＧoccurrencefrequencytableforsustainableclothinganditsconsumptionliterature

排序
国内文献 国外文献

关键词 文献量/篇 中心度 开始年份 关键词 文献量/篇 中心度 开始年份

１ 服装设计 ９８ ０􀆰３４ ２０１４ circulareconomy(循环经济) ７０ ０􀆰０３ ２０１７
２ 可持续 ３１ ０􀆰２８ ２０１５ consumption(消费) ６３ ０􀆰１２ ２０１４
３ 绿色设计 ２６ ０􀆰２３ ２０１４ impact(影响) ５９ ０􀆰０６ ２０１８
４ 服装 ２４ ０􀆰６９ ２０１４ behavior(行为) ５８ ０􀆰１９ ２０１４
５ 绿色服装 ２２ ０􀆰０７ ２０１４ performance(性能) ５３ ０􀆰１１ ２０１５
６ 生态时代 １９ ０􀆰０７ ２０１４ management(管理) ５２ ０􀆰１ ２０１７

０８
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表３(续)

排序
国内文献 国外文献

关键词 文献量/篇 中心度 开始年份 关键词 文献量/篇 中心度 开始年份

７ 服装品牌 １９ ０􀆰１５ ２０２０ design(设计) ４９ ０．０４ ２０１６
８ 设计 １８ ０􀆰０４ ２０１５ model(模式) ４８ ０􀆰１５ ２０１４
９ 环保 １６ ０􀆰１１ ２０１４ fibers(纤维) ４０ ０􀆰０７ ２０１８
１０ 服装企业 １６ ０􀆰１８ ２０１４ sustainableconsumption(可持续消费) ４０ ０􀆰１４ ２０１８
１１ 应用 １５ ０􀆰０６ ２０１５ green(绿色) ４０ ０􀆰１１ ２０１５
１２ 绿色环保 １３ ０􀆰１４ ２０１５ fashion(时尚) ３２ ０􀆰０５ ２０１８
１３ 服装产业 １３ ０􀆰０６ ２０１７ sustainability(可持续性) ３０ ０ ２０１７
１４ 绿色 １１ ０􀆰１４ ２０１７ silvernanoparticles(银纳米粒子) ２８ ０􀆰０５ ２０１８
１５ 可持续性 ９ ０􀆰０２ ２０１７ consumers(消费者) ２７ ０􀆰０２ ２０１８
１６ 服装行业 ９ ０􀆰０１ ２０１７ energy(能源) ２７ ０􀆰１６ ２０１８
１７ 废旧服装 ８ ０􀆰０８ ２０１８ waste(废弃物) ２６ ０ ２０２１
１８ 纺织服装 ７ ０􀆰０２ ２０１８ cotton(棉) ２３ ０􀆰３９ ２０１７
１９ 设计方法 ６ ０􀆰０２ ２０２０ industry(产业) ２１ ０􀆰３８ ２０１５
２０ 绿色消费 ６ ０􀆰０３ ２０１８ strategy(策略) ２１ ０􀆰１１ ２０１９

２􀆰３􀆰１􀆰１　循环经济与可持续设计

　　基于生态时代背景,服装设计不仅需考虑生态

环保,还应从色泽、用料和造型等层面运用可持续设

计方法[８].循环经济理念目前在废弃材料利用方面

的应用有很多,如:将废弃的绿核桃壳转化为用于染

色和功能织物生产的提取物[９];将废弃的纤维回收

后制成建筑材料[１０].在全球“双碳”目标与绿色发

展理念的推动下,服装行业加速向循环经济、可持续

消费转型,资源再利用和低碳生产成为研究热点.
探索纤维材料在循环经济中的潜力,以及节能减排

措施[１１Ｇ１２],表明学术界正聚焦技术转化与产业落地

的可行性研究.有作者对可持续发展理念在服装设

计中的表现进行解读,总结出服装设计中符合可持

续原则的４种设计理念,即节约设计理念、长效设计

理念、循环设计理念和环保设计理念[１３].这些研究

推动了可持续设计理念在服装领域的应用,通过创

新设计方法减少了对环境的影响,同时还能满足消

费者对时尚和环保的追求.
２􀆰３􀆰１􀆰２　服装性能设计

　　采用先进的材料与技术,可以实现服装性能的

提升与功能创新.多功能性是可持续服装研究的一

个重要方向,如利用石榴皮提取物原位合成银纳米

粒子,可实现多功能整理,提升棉织物的抗菌、抗氧

化等性能[１４];学者研制的 MXene＠GA 装饰织物具

有屏蔽电磁干扰、加热和红外热伪装等功能.这些

研究展示了先进材料和技术在提升服装性能方面的

巨大潜力,满足了消费者对服装功能多样化的需求.
消费者对服装功能(如抗菌、环保、多功能)的需求升

级,驱动了材料科学与服装设计的交叉研究,促使性

能优化、新型材料相关关键词成为研究重点.
２􀆰３􀆰１􀆰３　消费行为与可持续消费

　　消费者对可持续服装的认知较高,但在实际购

买中关注却较少[１５].文化差异对消费者的可持续

服装消费行为具有重要影响[１６].研究人员建议企

业应根据这一特点,制定针对性传播策略.研究消

费者对可持续服装的认知和态度,分析影响购买决

策的因素,有助于服装企业更好地满足消费者需求,
推动可持续消费理念的普及,促使消费者在购买服

装时更加注重环保和可持续性[１７].服装市场竞争

加剧,企业需通过制定精准策略引导消费者的消费

行为,提升消费者的环保意识.
２􀆰３􀆰２　关键词聚类分析

　　根据CiteSpace软件中的LLR算法对国内外可持

续服装及其消费文献的关键词进行聚类分析生成聚类

图谱(图５).由图５a)可知,国内文献关键词聚类后共

得到１４个标签,标签数字编号越小,意味着其所包含的

关键词数量越多[１８].在关键词聚类图谱中,多个聚类

之间的相互重叠表明这些重叠区域的聚类具有较高的

关联性.数据显示,国内文献关键词聚类图谱的

Q＝０．８６３(＞０．３),说明聚类有效;S＝０．９６０８(＞０．７),
说明聚类分析高度可信.１４个聚类集群分别是＃０服

装设计,＃１消费行为,＃２绿色设计,＃３服装品牌,
＃４服装企业,＃５设计,＃６设计方法,＃７绿色消费,
＃８管理,＃９废旧服装,＃１０服装出口,＃１１数字化,
＃１２可持续性和＃１３发展趋势.表４为可持续服装及

其消费国内文献关键词共现聚类表.

１８
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图５　可持续服装及其消费文献的关键词聚类图谱
Fig．５　Keywordclusteringmappingforsustainableclothinganditsconsumptionliterature

表４　可持续服装及其消费国内文献关键词共现聚类表

Table４　KeywordcoＧoccurrenceclusteringtableforsustainableclothinganditsconsumptionliterature(publishedindomesticjournals)

标签 聚类 容量 轮廓值 平均年份 LLR算法关键词聚类成员

＃０ 服装设计 ２４ ０􀆰９７４ ２０１７ 服装设计、应用价值、绿色生态、环保色彩、可持续理念

＃１ 消费行为 ２０ ０􀆰８８４ ２０１９ 消费行为、可持续、扎根理论、影响因素、大学生

＃２ 绿色设计 ２０ ０􀆰９１３ ２０１８ 绿色设计、创新设计、牛仔服装、低碳环保、生态标签

＃３ 服装品牌 １９ ０􀆰９３６ ２０１９ 服装品牌、发展、绿色创新、纺织服装、购买意愿

＃４ 服装企业 １９ １􀆰０００ ２０１８ 服装企业、环保面料、低碳经济、绿色发展、中职学校

＃５ 设计 １８ １􀆰０００ ２０１５ 设计、应用、环保、绿色服装、价值

＃６ 设计方法 １７ ０􀆰９５１ ２０１８ 设计方法、多功能、一衣多穿、绿色、市场趋势

＃７ 绿色消费 １７ ０􀆰９７６ ２０１８ 绿色消费、绿色产品、服装、服装设计、产业链

＃８ 管理 １２ ０􀆰９８９ ２０１７ 管理、绿色环保、绿色壁垒、应用研究、消费主义

＃９ 废旧服装 １２ ０􀆰９８６ ２０１９ 废旧服装、回收利用、再利用、回收、学生

＃１０ 服装出口 １１ ０􀆰９５５ ２０１５ 服装出口、对策、绿色贸易壁垒、策略、影响

＃１１ 数字化 ７ ０􀆰９９４ ２０１９ 数字化、绿色金融、服装产业、绿色发展、创新发展

＃１２ 可持续性 ６ ０􀆰９８６ ２０２０ 可持续性、再设计、废置牛仔服、服装造型艺术、功能整理

＃１３ 发展趋势 ５ ０􀆰９９２ ２０１７ 发展趋势、发展阶段、再生设计、有机设计、慢速设计

２８
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　　由图５b)国外文献关键词聚类图谱可以获得聚类

数据,英文关键词聚类分析图的Q＝０．７８５(＞０．３),说
明聚类显著;S＝０．８８２８(＞０．７),说明聚类可信度高.

１６个聚类集群分别是＃０cottonfabric,＃１roc,＃２
purchaseintention,＃ ３ fashion industry,＃ ４
industry ４．０,＃５traceability,＃６ sustainable

consumption,＃７systems,＃８smarttextiles,＃９
cellulose,＃１０quality,＃１１circulareconomy,＃１２
collaborativeconsumption,＃１３energystorage,

＃１４antimicrobialactivity,＃１５doubleＧcladoptical
fiber.国内外可持续服装及其消费文献关键词共现

聚类表如表５所示.

表５　可持续服装及其消费国外文献关键词共现聚类表

Table５　KeywordcoＧoccurrenceclusteringtableforsustainableclothinganditsconsumptionliterature(publishedinforeignjournals)

标签 聚类 容量 轮廓值 平均年份 LLR算法关键词聚类成员

＃０ cottonfabric(棉织物) ２３ ０􀆰６３１ ２０２０
cottonfabric(棉织物),silvernanoparticles(银纳
米粒子),flameretardancy(阻燃性),cottonfabrics
(棉织物),UVprotection(紫外线防护)

＃１ roc(再生有机棉) ２３ ０􀆰８４１ ２０１８
roc(再 生 有 机 棉),unsustainable(不 可 持 续),
naturaldyes(天然染料),upf(紫外线防护系数),
heatstress(热应激)

＃２ purchaseintention(购买意愿) ２２ ０􀆰８８５ ２０１７
purchaseintention(购买意愿),sustainablefashion
(可持续时尚),perceivedvalue(感知价值),smart
clothing(智能服装),environment(环境)

＃３ fashionindustry(时尚产业) ２１ ０􀆰９７１ ２０１９
fashionindustry(时尚产业),clothingdesign(服装
设计),behavior(行 为),bioplastics(生 物 塑 料),
youngconsumers(年轻消费者)

＃４ industry４．０(工业４．０) ２１ ０􀆰９１２ ２０１８
industry４．０(工业４．０),energyharvesting(能量收集),
clothingproduction(服装生产),wearabledevices(可
穿戴设备),circulareconomy(循环经济)

＃５ traceability(可追溯性) ２０ ０􀆰８６ ２０２０
traceability(可追溯性),lifecycleanalysis(生命周
期分析),supplychain(供应链),circulareconomy
(循环经济),businessmodels(商业模式)

＃６ sustainableconsumption(可持续消费) １９ ０􀆰８８４ ２０２０
sustainableconsumption(可 持 续 消 费 ),climate
change(气候变化),wastemanagement(废弃物管
理),policy(政策),textilewaste(纺织废弃物)

＃７ systems(系统) １８ ０􀆰９８７ ２０２０
systems(系 统 ),managementof(管 理 ),social
science(社会科学),circularfashion(循环时尚),
theoryofplannedbehavior(计划行为理论)

＃８ smarttextiles(智能纺织品) １５ ０􀆰９０３ ２０１９
smarttextiles(智能纺织品),chitosan(壳 聚 糖),
energy(能源),acid(酸),textilewastewater(纺织废
水)

＃９ cellulose(纤维素) １４ ０􀆰９７７ ２０１９
cellulose(纤维素),sustainableclothing(可持续服
装),newbusinessmodels(新商业模式),facemask
(口罩),aquaticecosystem(水生生态系统)

３８
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表５(续)

标签 聚类 容量 轮廓值 平均年份 LLR算法关键词聚类成员

＃１０ quality(质量) １４ ０􀆰８１７ ２０１８
quality(质 量),comfortsurveys(舒 适 度 调 查),
spatialstructure(空间结构),woolfabrics(羊毛织
物),wellＧbeing(舒适感)

＃１１ circulareconomy(循环经济) １２ ０􀆰８５ ２０２０

circulareconomy(循环经济),lifecycleassessment(生
命周期评估),clothinglibrary(服装共享库),corporate
socialresponsibility(企 业 社 会 责 任),environmental
impact(环境影响)

＃１２ collaborativeconsumption(协同消费) １２ ０􀆰８５９ ２０１８

collaborativeconsumption(协同消费),mixedmethods
(混合方法),sharingeconomy(共享经济),sustainable
businessmodel(可 持 续 商 业 模 式),apparelsupply
chain(服装供应链)

＃１３ energystorage(能源存储) １０ ０􀆰９３４ ２０２１
energystorage(能源存储),mechanicalproperty(力
学性能),cdc(碳化硅),conductiveink(导电墨水)

＃１４ antimicrobial(抗菌剂) １０ ０􀆰９９５ ２０１５
antimicrobialactivity(抗菌活性),toxicity(毒性),
greensynthesis(绿色合成),disinfectant(消毒剂)

＃１５ doubleＧcladopticalfiber(双包层光纤) １０ １ ２０１６
doubleＧcladopticalfiber(双包层光纤),upconversion
(上转换),antimonyＧgermanateglass(锗酸锑玻璃),
red(红光)

２􀆰３􀆰３　关键词时间线分析

　　时间线视图侧重于勾画聚类之间的关系和某个

聚类中文献的历史跨度[６],时间线视图能帮助研究

者准确把握聚类中关键词随时间变化的情况,把握

热点变化趋势.通过 CiteSpace软件,对从 CNKI、

WOS核心数据库中获得的文献数据进行共被引分

析,得到共被引分析的时间线视图,见图６.横向代

表关键词在本研究所采集数据中出现的时间,纵向

代表节点所属聚类,节点象征关键词,其大小体现了

关键词出现的频次,节点越大,表明对该关键词主题

的研究愈受关注[５],连线则代表这２个关键词在同

一篇文献中出现,反映了它们在相关研究领域的共

现关系,有助于揭示研究主题之间的潜在联系.以

下通过时间线视图从被引关键词的出现频率及时间

发展信息,分析２０１４—２０２４年间可持续服装及其消

费研究热点的变化.
通过查看每一个聚类中关键词首次出现的年

份,以及在聚类下的演变过程,可以从时间维度上探

析该领域知识的演进变化及其趋势[１９].
由图６a)可知,国内文献中服装设计、环保、绿

色设计、生态时代、服装企业等关键词出现较早,随
后出现的是服装品牌、设计方法、营销策略、绿色产

品、环保面料、循环经济等关键词.
由图６b)可知,国外文献关键词聚类＃４中的

economy(经济)、聚类＃１３中的energystorage(能
源存储)和聚类＃２中的 purchaseintention(购买

意 愿)是 近 年 研 究 热 点.consumption(消 费),

behavior(行为),model(模式),antibacterial(抗菌

剂),performance(性能)等关键词出现较早,随后

出 现 的 是 strategy(策 略 ),quality(质 量 ),

environmentalimpact(环 境 影 响 ),mechanical
properties(力学性能)等关键词.

２􀆰３􀆰４　关键词突现性检测分析

　　Kleinberg[２０]于２００２年提出了一种识别时间序

列数据中突发事件的算法,该算法可以在连续事件

流中识别目标事件异常频繁的时间段,故可用于检

测某一学科领域中研究兴趣的急剧增长状况.通过

分析关键词的突发强度和持续时期,能发掘某一学

科领域的研究前沿[２１Ｇ２２].

４８
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图６　２０１４—２０２４年可持续服装及其消费文献的关键词时间线图谱
Fig．６　Keywordtimelinemappingforsustainableclothinganditsconsumptionliteraturefrom２０１４to２０２４

　　CiteSpace软件中,分析网络的热点通常采用

Burst值,它可表征关键词突现情况,即关键词在短

期内出现频率急剧增加的情况,可用于研究相关领

域聚类图谱的兴起之势[２３].２０１４—２０２４年可持续

服装及其消费文献中最强引用的前１５个突现关键

词图谱如图７所示.
由图７a)可知,关键词绿色环保突现强度最大,数

值为３．０４;从关键词突现持续时间分析,关键词绿色

服装(２０１４—２０１７年)、服装品牌(２０２１—２０２４年)和
服装产业(２０２１—２０２４年)持续时间较长.由图７b)
可知,从关键词突现强度分析,economy(经济)突现强

度最大,数值为３􀆰９７;从关键词突现持续时间分析,

textiles(纺织品)(２０１５—２０１８年)和technology(技术)
(２０２１—２０２４年)突现持续时间较长.

５８
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图７　２０１４—２０２４年可持续服装及其消费文献的突现关键词图谱
Fig．７　Keywordemergencemappingforsustainableclothinganditsconsumptionliteraturefrom２０１４to２０２４

３　结论与讨论

３􀆰１　国内外文献年发文量的变化

　　２０１４—２０２４年国内、国外可持续服装及其消费

领域研究文献的年度发文量与国内外累计年度发文

量整体呈上升趋势,反映了该领域的研究热度和受

关注程度持续提升.其中,２０１６年受国内政策初期

探索及欧美经济疲软导致研究投入缩减影响,发文

量较２０１５年下降２５％,降幅较大;２０２３年因国际气

候议题推动,以及快时尚品牌环保实践的催化,发文

量较２０２２年增长２３％;２０２０—２０２３年,随着公众对

健康和环境重视程度的显著提高,相关研究的发文

量大幅上升.整体而言,发文量及其变化与政策导

向、经济环境及社会对可持续发展的关注密切相关,
这既体现了消费者对产品安全性和可持续性需求的

增长,也反映出时尚产业积极探索环保可持续发展

模式的行业趋势.
３􀆰２　国内外文献作者、发文机构合作分析

　　相对于国外文献作者之间、发文机构之间的合

作,国内文献作者之间、发文机构之间的合作关联度

较弱.国外文献作者之间、发文机构之间的合作较

为频繁,而国内文献作者之间、发文机构之间的合作

较少,合作关系呈现离散或线性的模式.国外文献

可能更多地采用跨学科的研究方式,而国内文献可

能更侧重于单一学科的深入分析,研究机构较为单

一,缺少不同行业、不同机构之间的合作交流,这种

分布模式限制了跨机构合作的频率及深度,必将影

响研究创新及知识传播的效率,因此,研究机构之间

的跨界合作有待加强.

３􀆰３　国内外文献关键词的变化

　　从资源循环利用到消费行为引导,从环境影响

应对到服装性能提升,再到设计与管理创新及行业

发展趋势探索,关键词的变化,反映了各领域研究成

果的相互关联与协同作用.这些研究为服装行业可

持续发展提供了理论依据、技术支持和实践指导,有
助于服装企业制定合理战略,引导消费者形成可持

续消费观念,推动整个行业向更加绿色、环保、可持

续的方向发展.
国内文献更侧重于对可持续服装的生产策略、

环保政策的影响及绿色消费行为的研究,而国外文

献则更关注绿色纤维合成、经济模型和消费者对可

持续服装的感知;国内文献主要对政策进行解读或

提出建议,国外的文献则更多地关注于新型材料的

研究.

４　趋势展望

　　通过对２０１４—２０２４年国内外可持续服装及其

消费文献中高频关键词、研究热点及发展趋势的挖

掘与梳理,发现技术、市场、产业、政策及社会各界参

与是推动可持续服装及其消费发展的关键维度.后

文就从这５个方面具体剖析推动服装行业实现可持

续发展的核心动力与实践路径.
４􀆰１　技术创新推动可持续发展

　　技术创新推动可持续发展主要可从以下两方面

进行:一是研发性能优异、性价比高的环保新材料,
科研人员应继续研发可替代传统合成纤维的可持续

材料,如生物基纤维、智能纤维等,不断更新绿色染

整技术,研制更环保、高效的印染工艺,减少水资源、
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化学药剂的使用;另一方面,应不断改进材料的回收

和再利用技术,提高回收效率和回收材料质量,实现

服装材料的闭环循环,更广泛应用智能化生产技术,
实现生产过程的精准控制,进一步降低能源消耗和

废弃物产生.

４􀆰２　消费者需求驱动市场变革

　　随着环保教育的普及和消费者对环境问题关注

度的不断提高,绿色消费将成为主流趋势.消费者

将更加注重服装的环保属性,对服装的生产过程、材
料来源、生命周期等方面提出更高要求.消费者对

可持续时尚的追求将促使企业提供更多样化、个性

化的绿色服装.消费者在购买可持续服装时也将更

加理性,不再只关注绿色标签,而是会深入了解产品

的环保性能和企业的可持续发展实践,还将更为积

极地参与服装的回收和再利用活动,推动服装行业

形成循环经济模式.

４􀆰３　产业协同促进可持续转型

　　服装产业将不断加强供应链上下游企业间的

合作与协同,实现信息共享、资源优化配置,共同

推动可持续发展.供应链进一步提高透明度,消费

者可通过产品标签或数字化平台获取更多关于服

装生产过程和供应链的信息.行业协会和第三方

认证机构将发挥更大作用,加强对企业的监督和评

估,要求企业执行相关标准、遵守法规,促使企业

更加注重供应链管理,确保各个环节的环保和社会

责任落实到位.

４􀆰４　政策支持与政府参与

　　政府出台更多鼓励可持续服装发展的政策法

规,包括税收优惠、财政补贴、环保标准制定等,引导

企业加大对环保技术研发和生产转型的投入.政府

将加强对服装行业的监管,严格执行环保标准,打击

假冒伪劣的绿色服装产品,维护市场秩序.同时,政
府还应推动绿色消费政策的实施,鼓励消费者购买

可持续服装.

４􀆰５　社会各界的积极参与

　　环保组织、科研机构、媒体等社会各界将更加积

极地参与可持续服装消费的推广.环保组织将开展

宣传教育活动,提高公众的环保意识;科研机构将加

强技术研发,为服装行业的可持续发展提供技术支

持;媒体将加大对绿色服装品牌和环保理念的宣传

力度,引导消费者形成绿色消费习惯.高校应加强

对服装设计专业学生的可持续发展理念教育,培养

具有环保意识和创新能力的未来设计师.通过在教

育体系中融入可持续发展理念,培养新一代设计师

对环境和社会负责的设计意识,推动服装行业的可

持续发展从理念走向实践.

参　考　文　献

[１]王岩．«纺织行业“十四五”绿色发展指导意见»中的印染行业绿

色发展规划[J]．网印工业,２０２１(８):１６Ｇ１８．
[２]孙瑞哲．五大新形势下,把握纺织行业“十四五”发展新方向

[J]．印染,２０２１,４７(３):７４Ｇ７６．
[３]LIUZG,YINY M,LIU W D,etal．Visualizingtheintellectual

structureandevolutionofinnovationsystemsresearch:abibliometric

analysis[J]．Scientometrics,２０１５,１０３(１):１３５Ｇ１５８．
[４]曹如中,张阳,吴蝶,等．基于文献计量的文化创意产业政策

研究可视化分析[J]．丝绸,２０２２,５９(３):７６Ｇ８４．
[５]饶锎月,倪松涛．基于 CiteSpace文献计量分析的中国工业设

计研究径路(２０１６—２０２１年)[J]．包装工程,２０２２,４３(２２):

２４７Ｇ２５７．
[６]陈悦,陈超美,刘则渊,等．CiteSpace知识图谱的方法论功能

[J]．科学学研究,２０１５,３３(２):２４２Ｇ２５３．
[７]刘秀玲,陈浩．基于专利的全球纺织技术创新前沿与演进趋势

[J]．丝绸,２０１７,５４(１２):３２Ｇ４２．
[８]黄璐,李燕,倪贤斌,等．废旧纺织品回收再利用体系的现状

与发展[J]．国际纺织导报,２０２２,５０(７):３２Ｇ３５．
[９]IVANOVSKA A,SAVIC′ GAJI C′, MRAVIK Ž,etal．

Transformingdiscardedwalnutgreenhuskintoaresourceof

valuablecompoundsforcoloredbioactivetextileswithafocus

oncirculareconomyconcept[J]．DyesandPigments,２０２４,

２３１:１１２４０６．
[１０]LAMBAP,KAURDP,RAJS,etal．Recycling/reuseofplastic

wasteasconstruction materialforsustainabledevelopment:a

review[J]．EnvironmentalScienceandPollutionResearch,２０２２,

２９(５７):８６１５６Ｇ８６１７９．
[１１]田丽,周建．双碳目标下印染企业节能减排措施探讨[J]．国际

纺织导报,２０２４,５２(４):１Ｇ５．
[１２]贺志鹏．中国废旧纺织品回收利用质量体系现状分析[J]．国际

纺织导报,２０２３,５１(２):４４Ｇ４６．
[１３]刘鑫,张春明．可持续理念在当代服装设计中的运用[J]．武汉

纺织大学学报,２０２０,３３(６):３３Ｇ３８．
[１４]ISLAM S U, BUTOLA B S, GUPTA A, et al．

Multifunctionalfinishingofcellulosicfabricviafacile,rapidinＧ

situgreensynthesisofAgNPsusingpomegranatepeelextract

biomolecules[J]．SustainableChemistryandPharmacy,２０１９,

１２:１００１３５
[１５]程婉莹,梁建芳,彭欣桐．社交媒体中消费者绿色服装购买意愿

分析[J]．纺织高校基础科学学报,２０２０,３３(１):４５Ｇ５０．
[１６]SUE．文化差异对中法消费者的环保认识与可持续服装消费

７８



国际纺织导报 第５３卷　

行为的影响[D]．杭州:浙江大学,２０２１．
[１７]TANGIRBERGENA,AMANGELDIN,REVANKARST,

etal．AreviewofirradiationＧinducedhardeninginFeCrAlalloy

systemsfor accidentＧtolerant fuel cladding [J]．Nuclear

EngineeringandDesign,２０２４,４２９:１１３６５９．
[１８]赵蓉英,许丽敏．文献计量学发展演进与研究前沿的知识图谱

探析[J]．中国图书馆学报,２０１０,３６(５):６０Ｇ６８．
[１９]陈悦,陈超美,胡志刚,等．引文空间分析原理与应用:CiteSpace

实用指南[M]．北京:科学出版社,２０１４．
[２０]KLEINBERGJ．Burstyandhierarchicalstructureinstreams

[J]．Data Miningand KnowledgeDiscovery,２００３,７(４):

３７３Ｇ３９７．
[２１]CHENC M．CiteSpaceII:detectingandvisualizingemerging

trendsandtransientpatternsinscientificliterature[J]．Journal

of the American Society for Information Science and

Technology,２００６,５７(３):３５９Ｇ３７７．
[２２]马超,陈亚丽．基于Citespace和 Vosviewer的国内外网络治理

研究的可视化分析[J]．西南民族大学学报(人文社会科学版),

２０２１,４２(８):２２９Ｇ２４０．
[２３]杨奎浪,徐茜．基于专利计量的智能纺织品技术创新前沿研究

[J]．丝绸,２０２１,５８(６):４８Ｇ５５．

􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛
(上接第５９页)

７　展望

　　未来的研究可重点聚焦于技术协同效应、社会

可持续性和全球比较研究３个方向,深入探索人工

智能与区块链等技术在鞋服行业的融合应用路径,
如通过智能合约优化供应链透明度并实现精准生

产,同时分析数字化技术通过物联网碳足迹追踪等

手段推动行业绿色转型、促进环保材料研发和清洁

生产流程的创新,构建跨国比较框架,系统对比中国

与欧美市场在数字化渗透率、技术应用场景及消费

者响应等方面的差异,提炼适合发展中国家市场的

本土化转型经验,为全球鞋服行业数字化转型提供

更具针对性的策略支持.

参　考　文　献

[１]李琦．数字经济背景下鞋服行业转型策略分析[J]．中国皮革,

２０２３(６):６７Ｇ６９．

[２]吴江,陈婷,龚艺巍,等．企业数字化转型理论框架和研究展

望[J]．管理学报,２０２１,１８(１２):１８７１Ｇ１８８０．
[３]上海艾瑞市场咨询股份有限公司．２０２４年中国供应链数字化

行 业 研 究 报 告 [R/OL]．[２０２４Ｇ１２Ｇ０５]．https://report．

iresearch．cn/report/２０２４０３/４３２９．shtml．
[４]惠倩倩．数字经济助推鞋服产业数字化转型分析[J]．中国皮

革,２０２５,５４(５):１３８Ｇ１４２．
[５]倪克金,刘修岩．数字化转型与企业成长:理论逻辑与中国实

践[J]．经济管理,２０２１,４３(１２):７９Ｇ９７．
[６]北京迪索共研咨询有限公司．２０２５－２０３１年中国鞋服市场深

度调查与市场供需预测报告[R/OL]．[２０２４Ｇ１２Ｇ０２]．https://

www．gonyn．com/report/１８０２５５８．html．
[７]深圳中商产业研究院有限公司．２０２３－２０２８年中国运动鞋服行

业深 度 分 析 及 发 展 前 景 预 测 报 告 [R/OL]．[２０２４Ｇ１２Ｇ１４]．

https://www．askci．com/reports/２０２２１２３０/０９３９１８０２６３９２６８０４．

shtml．
[８]孟德婧,唐丽君．数字经济背景下企业网络数字化转型路径研

究[J]．现代营销(下),２０２２(８):１１１Ｇ１１３．
[９]许志华．鞋服产业数字化发展的有效建议:以泉州为例[J]．上

海商业,２０２２(９):５６Ｇ５８．

􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛􀤛
(上接第７５页)
[２１]宁俊,师佳．北京居民的服装绿色消费情感与行为实证研究

[J]．纺织学报,２０２２,４３(６):１５７Ｇ１６４．
[２２]GOCHMAN D S．HandbookofhealthbehaviorresearchI:

personalandsocialdeterminants[M]．New York:Springer

US,１９９７．
[２３]AJZEN I． Attitudes, traits, and actions: dispositional

predictionofbehaviorinpersonalityandsocialpsychology[J]．

AdvancesinExperimentalSocialPsychology,１９８７,２０:１Ｇ６３．
[２４]CHENK,DENGT．Researchonthegreenpurchaseintentions

fromtheperspectiveofproductknowledge[J]．Sustainability,

２０１６,８(９):９４３．
[２５]中国体育用品业联合会．２０２１年大众健身行为与消费研究报告

[R]．上海:中国体育用品业联合会,２０２１．

８８




