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基于动态叙事的红色文化资源智能设计策略
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摘要:
 

采用文献研究法界定动态叙事及红色文化资源智能设计的概念与研究现状;运用层次分析法归

纳智能设计目标与动态叙事设计层次,构建设计策略框架与设计算法;采用设计实践法为中共一大会

址设计一款名为“一大慧行”的沉浸式参观体验应用小程序。动态叙事视角下,红色文化资源智能设计

策略涵盖:智能数据分析,聚焦感官刺激、情感共鸣、价值唤醒;虚拟设计技术,强调感官焦点转移、情绪

参与强化、认知构架深化;数字技术能力,注重媒介引导、情境联动、符号传递。该设计策略有助于精准

提取设计机会点,进行红色文化资源智能设计实践,提升用户对红色文化的动态认知度。
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Abstract:
  

This
 

study
 

employs
 

the
 

literature
 

review
 

method
 

to
 

define
 

the
 

concepts
 

and
 

research
 

status
 

of
 

dynamic
 

narrative
 

and
 

red
 

cultural
 

resources
 

smart
 

design.
 

Using
 

the
 

analytic
 

hierarchy
 

process,
 

it
 

summarizes
 

the
 

design
 

objectives
 

of
 

smart
 

design
 

and
 

the
 

hierarchical
 

structure
 

of
 

dynamic
 

narrative
 

design,
 

thereby
 

constructing
 

a
 

design
 

strategy
 

framework
 

and
 

design
 

algorithm.
 

Through
 

design
 

practice,
 

an
 

immersive
 

visiting
 

experience
 

application
 

named
 

“Yi
 

Da
 

Hui
 

Xing”
 

is
 

developed
 

for
 

the
 

Site
 

of
 

the
 

First
 

National
 

Congress
 

of
 

the
 

Communist
 

Party
 

of
 

China.
 

The
 

smart
 

design
 

strategies
 

for
 

red
 

cultural
 

resources
 

from
 

a
 

dynamic
 

narrative
 

perspective
 

include:
 

intelligent
 

data
 

analysis,
 

focusing
 

on
 

sensory
 

stimulation,
 

emotional
 

resonance,
 

and
 

value
 

awakening;
 

virtual
 

design
 

technology,
 

emphasizing
 

the
 

sensory
 

focus
  

shifting,
 

emotional
 

participation
 

enhancement,
 

and
 

cognitive
 

framework
 

deepening;
 

digital
 

technology
 

capabilities,
 

emphasizing
 

media
 

guidance,
 

contextual
 

interaction,
 

and
 

symbolic
 

transmission.
 

These
 

strategies
 

aid
 

in
 

precisely
 

identifying
 

design
 

opportunities
 

and
 

implementing
 

smart
 

design
 

practices
 

for
 

red
 

cultural
 

resources,
 

thereby
 

enhancing
 

users’
 

dynamic
 

awareness
 

of
 

red
 

cultural.
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1 文献综述

1.1 红色文化资源智能设计

  中共中央、国务院印发的《数字中国建设整体

布局规划》明确指出,在新的历史阶段应“推进文

化数字化发展,深入实施国家文化数字化战略”。
文化数字化与智能化已成为社会主义文化强国

建设的重要路径。在此背景下,将智能技术融入

红色文化设计意义重大,其不仅能够拓展红色文

化的设计方法与实现形式,还能增强红色文化在
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国民红色文化教育中的传播功能。当前,红色文

化资源智能设计的探索研究正朝着多维度方向

发展(表1)。从智能设计方式来看,借助人工智

能生成内容(AIGC)技术对红色文化进行智能设

计,能够高效生成文化样式。这不仅拓宽了设计

人员创作思路,也为红色文化的保存与再现提供

有力支持。虚拟设计技术的应用,使得传统文本

中蕴含的红色精神得以通过三维立体化形式呈

现。其通过构建沉浸式场景,打破了二维平面化

表达的 限 制,丰 富 了 红 色 文 化 的 表 现 渠 道。此

外,依托数字技术与人工智能技术,还可对红色

文化的受众进行画像分析,实现文化资源精细化

分类与多样化设计,在增强红色文化传播针对性

的同时,有助于优化传播策略、做好风险管控。

表1 红色文化资源智能设计相关文献

Tab.1 Literature
 

on
 

the
 

smart
 

design
 

of
 

red
 

culture
 

resources
研究角度 研究者 年份 主要内容

智能数据分析

张珊等[1] 2025
在人工智能时代背景下,要善用人工智能工具,将“主导型”传播转变为主
动获取式传播;发挥算法工具优势,结合个人信息、喜好等多维度信息进
行精细化传播;注意风险防范

陈英波等[2] 2024
通过智能化采集、修复和展示设计,有效保护和传承城市红色文化资源,
增强用户与红色文化资源的互动体验,提升红色文创科技感和品牌价值

虚拟设计技术 胡伯项等[3] 2024
通过虚拟设计技术突破红色文化资源扁平化设计形式的限制,在以往平
面、书面及实体基础上,结合红色文化精神、人物或故事,构建虚拟场景、
虚拟人物,并模拟故事发展进程,实现文化情景再现

数字技术能力

吴智军[4] 2024
数字化传播使用户拥有传播对象和主体双重身份,借助智能化传播方式,
激发用户学习兴趣,调动其主动分享和传播意愿

于静等[5] 2021
利用丰富的红色文化资源促进红色文化传播与基因传承,总结大数据可
视化设计中的表现形式和交互设计中的原则方法

1.2 动态叙事

  叙事设计是一种以叙事学理论为指导的设计方

法,最初应用于建筑、室内及景观设计等领域,随后

逐渐扩展至产品设计、视觉传达和动画等多个领域。
该设计方法围绕叙事主体(设计师)、叙事载体(产
品)和叙事客体(用户)这3大核心要素展开。它强

调以设计师作为主体,将叙事视为一种具有场所意

义的表达方式,通过产品这一载体,促进用户与产品

之间的深层互动,从而唤起用户的心理共鸣,并获得

丰富多变的情感体验。
在叙事效果的呈现上,存在动态叙事与静态叙事

两种不同的叙事手法。其中,动态叙事借助丰富多样

的叙事手法,赋予产品形象以鲜活的生命力,使其更

加丰富立体并呈现出动态变化。静态叙事则表现为

即便运用了叙事手段,产品形象仍难以突破平面化、
静态化的局限,无法展现出立体动态效果。

产品形象可分为视觉形象、品质形象和社会形

象3个层次。其中,视觉形象与品质形象属于物质

层面,社会形象则是在物质基础上升华至精神层面

的产物,具有非物质性,是物质形象的外化表现,也

是最富动态性和生命力的部分。产品叙事效果呈现

为动态或静态,取决于哪一种叙事效果占据主导地

位:若动态叙事占主导,产品整体表现出动态效果;
反之,则呈现静态特征。近年来,学术界围绕动态叙

事展开了多方面的研究(表2)。这些研究将动态叙

事细分为物境叙事、情境叙事和意境叙事3个层级。
这一分类体系为动态叙事的设计实践应用提供了载

体、情感、意境3个层次的理论依据与方向借鉴。

2 方法框架

2.1 设计框架

2.1.1 红色文化资源智能设计框架构成

  结合文献研究,围绕红色文化资源智能设计,深
入分析受众人群数据、设计呈现方式以及传播策略

中所应用的智能技术,并基于下述3种路径对智能

设计进行解读与应用,进而将其融入叙事设计框架。
(1)智能数据分析。借助人工智能算法对目标

受众进行信息提取与分析,将分析结果与红色文化

内容进行匹配、解构与整合,从而精准识别受众特

征、兴趣点及认知意愿。以此为依据,明确红色文化
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   表2 动态叙事相关文献

Tab.2 Literature
 

on
 

dynamic
 

narrative

研究角度 学者 年份 主要内容

物境叙事 曹毕飞等[6] 2023
通过产品外在物质要素构建叙事的基础框架,实现以物质要素为核心的产
品叙事设计的可拓设计模式

情境叙事
管洋洋等[7] 2020

以产品与使用者交互体验为基础,实现产品由“物”到“事”再到“情”的动态
转化,丰富用户情感体验

王海亚[8] 2020
情境叙事属于动态过程,设计师将事物转化为事件,根据用户行为习惯等
设定行为过程和体验方式,使用户在使用过程中参与事件并获得体验

意境叙事

吴卫等[9] 2021
意境叙事在叙事过程中提供深层次意义的支撑,通过叙事设计赋予产品新
的意义及价值,将用户带入叙事意境,强化用户对产品的价值认同以及情
感共鸣

易军等[10] 2024
在动态叙事中,随着用户与产品的交互及用户对情境的深入体验,会触及
产品所蕴含的意境层面,从而使用户产生一种超越物质层面的精神体验,
该体验随着用户自身认知和情感状态变化而不断演进

资源设计定位。通过智能技术手段,还原红色历史

故事,丰富叙事内涵,强化红色文化的精神价值与历

史厚重感,使产品突破文字描述的局限,以更具精神

感染力的方式呈现。
(2)数字技术。利用数字技术从交互维度提升

公众对叙事类产品的参与感,激发公众的了解兴趣

与参与热情;结合大数据分析技术,对红色文化叙事

主题进行数据挖掘,依据基于人工智能算法生成的

产品类型方向,为叙事主题产品设计方案的创新与

生成提供支持。
(3)虚拟设计技术。通过虚拟设计技术拓展红

色精神的存续与传播途径,丰富产品叙事内容,强化

其精神影响力。该技术既适用于红色场馆内虚拟场

景的故事化复原,又可在用户参观结束后,借助网络

虚拟环境留存其“数字足迹”。同时,该技术可与实

体产品结合,为用户生成个性化的线上参与路径或

故事体验结果。

2.1.2 动态叙事设计层级

  将动态叙事设计的3个层级融入整体框架中,
具体如下所述。

(1)物境叙事对应文化资源用户感知的初始阶

段———物境体验。在这一阶段,用户通过视觉、听
觉、触觉等感官通道,直接感知设计的外观与质感,
这对应于设计中的本能层次。在动态叙事中,物境

叙事的动态效果表现为其能够随用户操作或设计功

能状态的变化而发生实时、可感的改变。例如,设计

形态可随使用方式的调整而变化;色彩可根据时间、
环境或交互行为产生渐变、闪烁等响应;材质表面也

可能在使用过程中呈现触感或视觉上的动态过渡,
如由光滑变为粗糙,或从柔软变为坚硬。

(2)情境叙事对应于用户感知的中级阶段———
情境体验。在这一阶段,用户在特定场景下,通过对

设计的功能、易用性、可用性等特性的实际操作与移

情理解,获得融入式的体验,这对应于设计的行为与

反思层次。情境叙事的动态效果体现在用户与产品

间持续不断的交互行为以及场景的动态演进中。以

游戏化设计为例,用户的决策与动作会推动剧情发

展、改变角色状态或更新环境,可使用户沉浸于一个

不断演变的情境之中。设计师可借助虚拟环境、增
强现实等智能技术,增强情境叙事的感染力与沉

浸感。
(3)意境叙事则对应文化资源用户感知的高级

阶段———意境体验。在这一阶段,用户基于自身文

化认知与经验积累,对产品所蕴含的文化内涵与价

值观念产生共鸣与认同,这对应于设计中的反思层

次。意境叙事的动态效果并非体现在外在形式的改

变方面,而在于用户内心对产品意义的逐步领悟与

情感升华,是一个内在的、认知层面的动态发展

过程。
在设计实践中,需深入挖掘红色文化资源内涵,

明确叙事主题,并系统分析用户在物境、情境与意境3
个层面的情感需求。通过运用智能算法与数据分析

技术,为用户提供个性化、多层次的动态叙事体验。
基于动态叙事层级的智能设计框架如图1所示。

2.2 设计策略

  红色文化资源智能设计可从叙事元素的符号化
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图1 动态叙事层级设计框架
Fig.1 Design

 

framework
 

of
 

dynamic
 

narrative
 

hierarchies

与文化解析、叙事情节的结构化设计,以及多元叙事

载体融合等方向提出设计策略。研究旨在通过科学

的设计思维与方法深化用户在感官体验、情感反应

与文化认知3个层面的参与度,最终实现红色文化

深层价值的有效传达与情感共鸣。

2.2.1 智能数据分析

  (1)物境叙事层———感官刺激。借助智能技术

对视、听、触等感官符号进行强化表现,唤起用户的

直觉感知,增强符号冲击力,构建用户认知叙事的起

点。通过智能数据的视觉、听觉与触觉反馈,使用户

迅速建立与叙事内容的感官连接,提升产品的感知

维度与体验吸引力。
(2)情境叙事层———情感共鸣。基于数据分析

挖掘情感主题,增强设计语言的表现力与情感张力,
聚焦情境的智能化构建,建立用户与设计之间的情

感联系。借助情景化符号塑造沉浸式情感体验,激
发用户的情感共振与心理共情。

(3)意境叙事层———价值唤醒。从分析结果中

提炼红色文化核心意象与价值观,挖掘其背后的社

会意识与历史精神,将文化内核转化为可感知的符

号系统,唤醒用户的价值认同,推动其对红色文化进

行重新认知与意义建构。
2.2.2 虚拟设计技术

  (1)物境叙事层———感官焦点转移。通过场景

动态变化引导用户感官注意力随叙事节奏有序转

移,借助空间布局与叙事元素的有序组织,使用户依

次感知不同历史阶段的内容,确保其在体验过程中

高度专注并积极参与。
(2)情境叙事层———情绪参与强化。通过增强

用户在情节推进中的情感参与,引导其情绪随故事

起伏,构建情感的高潮与转折,逐步提高情绪投入程

度,从而增强用户的代入感并形成情感依附。
(3)意境叙事层———认知架构深化。挖掘产品

设计与红色文化内涵的深层契合点,揭示文化背后

的精神与历史意义,协助用户从情节理解过渡到文

化反思,助力用户构建起对红色文化系统、全面的认

知框架。

2.2.3 数字技术能力

  (1)物境叙事层———媒介引导。运用多样化媒

介渠道,将物境元素转化为用户可感知的叙事体验,
逐步引导用户深入叙事核心,协调用户行为与情节

推进,确保不同载体切换中叙事的连贯性与一致性。
(2)情境叙事层———情境联动。通过多媒介协

同与跨平台叙事策略,保持情境氛围与叙事节奏的

统一。借助多设备的同步功能与数据的高效互通,
使用户即便处于不同的使用场景中,也能沉浸于连

贯的叙事情境中,避免体验过程出现中断。
(3)意境叙事层———符号传递。通过遴选符合

文化意象的传播载体,如数字展示、虚拟现实等技

术,传递一致的叙事价值与象征符号,强化红色文化

精神的传播深度与广度,使用户在多元媒介中持续

感受红色文化所蕴含的丰富内涵。

2.3 设计算法

2.3.1 红色文化资源智能化指标建立

  红色文化资源的智能叙事设计基于物境叙事、
情境叙事与意境叙事3个层面有序展开,其智能策

略涵盖智能数据分析、虚拟设计技术与数字技术能

力3个维度。基于前文构建的设计框架,本研究最

终确立的红色文化资源智能设计层次结构包括1个

目标层、3个一级指标和9个二级指标,具体内容详

见表3。
目标层:作为整个层次结构模型的总体目标,能

够反映该设计的综合意图,即红色文化资源智能设

计需求。
一级指标:基于前期研究与系统分析,提取出智

能数据分析、虚拟设计技术、数字技术能力这3个维

度作为一级指标(B1~B3)。
二级指标:在一级指标基础上,结合物境叙事、
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   表3 红色文化资源智能设计指标

Tab.3 Smart
 

design
 

indicators
 

for
 

red
 

cultural
 

recources

目标层 一级指标 二级指标

B1智能数据分析

C1感官刺激

C2情感共鸣

C3价值唤醒

红色文化资源

智能设计需求
B2虚拟设计技术

C4感官焦点转移

C5情绪参与强化

C6认知架构深化

B3数字技术能力

C7媒介引导

C8情境联动

C9符号传递

情境叙事与意境叙事3个层次的具体要求与特点,
进一步细化,梳理出C1~C9共9个二级指标。

2.3.2 构建判断矩阵并计算要素权重

  本研究采用李克特量表对各指标进行专家打

分[11]操作,一共收集到30份专家评价数据。随后,
采用层次分析法(AHP)构建评价模型,对评价指标

进行数据分析。计算每个指标得分的平均值,分值

为
 

1~5
 

的李克特量表,其得分均值的含义如下:得
分为1.0~2.4,表明专家持反对态度;得分为2.5~
3.4,意味着专家态度中立;得分为3.5~5.0,则代

表专家表示赞同。
针对各项评价,采用

 

1~9
 

的比例标度进行两两

对比分析,各标度含义见表4。基于此,构建判断矩

阵A 如式(1)所示。

A=

α11 … α1n

︙ ︙

αn1 … αnn

􀭠

􀭡

􀪁
􀪁
􀪁
􀪁

􀭤

􀭥

􀪁
􀪁
􀪁
􀪁 (1)

表4 判断矩阵的标度

Tab.4 Scales
 

of
 

judgement
 

matrix
标度 含义

1 同样重要

3 稍微重要

5 明显重要

7 强烈重要

9 极端重要

2,4,6,8 各自两相邻判断的中值

  基于前文构建的判断矩阵,各指标的权重可通

过求解该矩阵最大特征值所对应的特征向量来确

定。具体而言,先运用方根法对判断矩阵进行计算,

得出各指标的初步权重值,再经进一步处理,获得各

指标的综合权重[12]。
计算每个指标的综合权重Wi(第i个指标的权重)

Wi=
 ∏

n

j=1
αij 

1
n

∑
n

i=1
 ∏

n

j=1
αij 

1
n

,
 

i=1,2,…,n (2)

式中:αij 表示Xi 相对Xj 对α 的重要程度,即
与指标j相比指标i的重要程度,αij 的值来源于前

文的专家问卷打分数据,且αij ×αji=1。
根据式(3)计算判断矩阵最大特征值λmax

λmax=∑
n

i=1

[AW]i
[nW]i

(3)

式中:[AW]i 为矩阵A 与权重向量W 相乘后得

到的新的n 维向量的第i个分量。
根据式(4)计算一致性指标CI。 式(5)为由一

致性指标CI与平均随机一致性指标RI得出的一致

性比率CR,据此可对判断矩阵进行一致性检验。

CI=
λmax-n
n-1

(4)

CR=
CI

RI
(5)

当一致性比率CR<0.1时,表明判断矩阵通过

一致性检验。经计算最终得出红色文化资源智能设

计需求的指标综合权重见表5。各指标综合权重排

序如图2所示。
综合表5和图2数据可知,在红色文化资源智

能设计需求体系中,基于虚拟设计技术维度的“感官

焦点转移”所占权重最高。其余权重排名前五的指

标依次为“媒介引导”“价值唤醒”“情感共鸣”“情绪

参与强化”。相比之下,“情境联动”“符号传递”“感
官刺激”“认知架构深化”这几个指标,在基于动态叙

事的红色文化资源智能设计中所体现的重要性相对

较低。

3 设计实践

  为验证上述9个动态叙事层级的智能叙事策略

在红色文化资源设计阶段的应用路径,本研究以

“90后”与“00后”群体为目标受众,以中共一大会址

为设计对象,围绕该目标受众群体参观红色文化场

馆的典型行为特征,结合不同动态叙事层级及智能

设计策略,开展具有针对性的设计实践。最终生成
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   表5 红色文化资源智能设计指标的综合权重

Tab.5 Comprehensive
 

weight
 

of
 

the
 

smart
 

design
 

indicators
 

of
 

red
 

cultural
 

resources
目标层 一级指标 权重 二级指标 权重 综合权重 CR

C1感官刺激 0.140
 

2 0.043
 

4

B1智能数据分析 0.309
 

1 C2情感共鸣 0.563
 

4 0.091
 

6 0.022
 

2

C3价值唤醒 0.296
 

4 0.174
 

1

红色文化资源
C4感官焦点转移 0.610

 

8 0.234
 

9

智能设计需求
B2虚拟设计技术 0.353

 

9 C5情绪参与强化 0.114
 

5 0.077
 

9 0.019
 

2

C6认知架构深化 0.274
 

7 0.041
 

1

C7媒介引导 0.620
 

3 0.209
 

1

B3数字技术能力 0.337
 

0 C8情境联动 0.162
 

6 0.072
 

5 0.019
 

0

C9符号传递 0.229
 

5 0.055
 

4

图2 各指标综合权重排序
Fig.2 Ranking

 

of
 

the
 

comprehensive
 

weights
 

of
 

each
 

indicator

了9种各具特色且差异化显著的红色文创设计概念

方案(图3)。
基于物境叙事的设计方案主要包括:用多模态

公共交互装置实现“感官刺激”;用带有红色旧址特

征的交互式地图实现“感官焦点转移”;将增强现实

(AR)技术融入实体书设计中,实现“媒介引导”。在

情境叙事方面,方案涵盖:以历史会议为背景的智能

游戏桌实现“情境联动”;通过角色扮演的情感化互

动桌游实现“情绪参与强化”;借助角色扮演类沉浸

式体验激发“情感共鸣”。意境叙事层面包括:通过

临摹体验类个性化明信片实现“价值唤醒”;以有声

文献盒形式推动“认知架构深化”;借助个性化电子

图片完成“符号传递”。
进一步地,采用层次分析法对不同设计维度下

的指标进行权重计算,在此基础上,对上述9类方案

进行系统整理。通过筛选其中权重较高的指标,融
合形成了基于动态叙事的红色文化资源综合设计方

案。该方案与各指标权重的对应关系如图4所示。

图3 设计框架的概念生成
Fig.3 Conceptual

 

generation
 

of
 

design
 

frameworks

根据前文研究,权重最高的2个指标为“感官焦

点转移”与“媒介引导”,本文将这2个指标作为构建

整体设计框架的核心依据;同时,将“价值唤醒”“情
感共鸣”“情绪参与强化”这3个指标作为辅助参考

因素,分别融入方案的不同功能设计环节。

4 结果分析

  依据前述策略框架展开设计生成工作,并采用

智能设计算法进行概念整合与优化。最终,为中共

一大会址设计出一款名为“一大慧行”的沉浸式动态

观展小程序。该小程序设计解析如图5所示。
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图4 综合策略权重应用
Fig.4 Application

 

of
 

comprehensive
 

strategy
 

weights

图5 “一大慧行”小程序设计解析
Fig.5 “Yi

 

Da
 

Hui
 

Xing”
 

APP
 

design
 

analysis

该
 

“一大慧行”沉浸式观展小程序旨在提升传

统红色场馆的参观体验,并借助智能设计策略创新

文物呈现形式。其主要创新点,包括动态文物展现、
智能观展引导和互动用户评论。
4.1 动态文物展现

  用户在场馆参观时可通过小程序的 AR扫描

功能,将静态的文物转化为置身于历史背景中的动

态场景,增强参观的趣味性。依托“感官焦点转

移”策略,用户可进一步选择进入三维虚拟场景,
实现从二维图像到立体还原叙事环境中的跨越。
基于“情感共鸣”策略,借助小程序中的场景动态

演进,用户可深入感知文物细节与历史故事,形成
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富有节奏的动态叙事,进而提升文物展示的深度与

感染力(图6)。

图6 小程序使用场景
Fig.6 Scenarios

 

of
 

the
 

APP
 

4.2 智能观展引导

  基于“价值唤醒”策略,用户在进入小程序时,可
参与展馆背景故事问答互动(图7)。通过选择历史

人物与事件相关数据,能够使用户提前了解展馆内

容,从而激发其文化认同感,促进其对红色文化的重

新认知与价值内化。依托“媒介引导”策略,小程序

对文物展品的观展路线进行系统规划组织。借助地

面数字化路线图中光线与色彩的动态变化,逐步揭

示文物所承载的信息,引导用户由表及里,深入了解

展厅的叙事结构。

图7 观展前导入问答界面
Fig.7 Q&A

 

pages
 

for
 

pre-visiting

4.3 互动用户评论

  基于“情绪参与强化”策略,小程序在文物介绍

页面设有互动评论功能,使用户能够跨时空交流,共
同探讨文物背后的历史故事及个人感悟。通过故事

化叙述与情感共享,加深用户在观展过程中的情绪

投入,增强文物故事的表现力与记忆点(图8)。
“一大慧行”小程序致力于为用户提供沉浸式参

观体验,通过视觉强化、听觉辅助及多层次互动参

与,显著提升观展质量。小程序融合物境、情境与意

境这3层叙事维度,以动态叙事贯穿观展全程,并以

轻量化程序形态,确保参观过程中小程序操作简便、
体验流畅,最终为用户带来生动而富有沉浸感的红

色文化体验(图9)。

图8 立体场景互动界面
Fig.8 Interactive

 

page
 

with
 

three-dimensional
 

scenes

图9 小程序体验界面
Fig.9 Experience

 

pages
 

of
 

the
 

APP

5 结束语

  本文以基于动态叙事的红色文化资源智能设计

为核心,构建含智能数据分析、虚拟设计技术、数字

技术能力三大维度,以及物境、情境、意境三层叙事

的设计框架与策略。借助AHP对评价指标与研究

数据进行分析,并以中共一大会址为对象,设计出一

款名为“一大慧行”的沉浸式动态观展小程序。通过

小程序的动态文物展现等功能,验证了设计策略的

可行性,实现了红色文化的沉浸式传播。
研究为红色文化资源智能设计提供系统策略与

路径,有助于提升用户红色文化动态认知水平与情

感共鸣程度,为红色文化数字化、智能化传承提供有

价值的参考。篇幅所限,本文提出的策略在实践验

证方面仍存在不足,尚未对不同红色文化资源之间

的结果差异性展开对比分析。未来可进一步拓展跨

场馆、多类型的实证设计研究,从而对该设计策略框

架进行全面验证、评估与持续优化。
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