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摘要:
 

在调研、访谈和个案分析的基础上,系统探究人工智能生成内容(AIGC)技术与服装设计行

业的契合点及其应用面临的潜在问题,分析AIGC时代服装设计师职能转型与技能升级路径,剖析

AIGC赋能服装设计创新的具体场景与方法,探讨AIGC技术给服装行业带来的生态转变和发展机

遇,提出AIGC赋能服装设计转型落地的难点和对策。研究对加快我国服装设计行业AIGC技术

应用与研究具有积极意义。
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Abstract:
  

Based
 

on
 

research,
 

interviews
 

and
 

case
 

studies,the
 

fit
 

points
 

between
 

artificial
 

intelligence
 

generated
 

content
 

(AIGC)
 

technology
 

and
 

the
 

fashion
 

design
 

industry,
 

and
 

potential
 

issues
 

of
 

applying
 

AIGC
 

technology
 

to
 

the
 

fashion
 

design
 

industry
 

were
 

discussed.
 

The
 

functional
 

transformation
 

and
 

skill
 

upgrading
 

of
 

fashion
 

designers
 

in
 

the
 

AIGC
 

era
 

were
 

analyzed.
 

The
 

specific
 

scenarios
 

and
 

methods
 

of
 

AIGC
 

empowering
 

fashion
 

design
 

innovation
 

were
 

explored.
 

The
 

transformation
 

and
 

development
 

opportunities
 

brought
 

by
 

AIGC
 

to
 

the
 

fashion
 

industry
 

ecosystem
 

were
 

discussed.
 

Finally,
 

the
 

difficulties
 

and
 

countermeasures
 

for
 

the
   

implementation
 

of
 

AIGC
 

empowering
 

fashion
 

design
 

transformation
 

were
 

proposed.
 

The
 

research
 

is
 

of
 

certain
 

positive
 

significance
 

for
 

accelerating
 

the
 

application
 

and
 

research
 

of
 

AIGC
 

technology
 

in
 

China’s
 

fashion
 

design
 

industry.
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  近年来,人工智能生成内容(AIGC)技术的兴

起,推动了服装设计行业与新一代智能技术的深度

融合[1],开启了人工智能辅助服装设计的新时代。
在这一进程中,AIGC增强了服装设计的创新与创

造能力[2],使服装设计表达呈现出更加多元、丰富的

创意形态。同时,它还增强了服装设计的市场适应

性,大幅提升了服装创意的商业转化能力以及设计

效率。然而,随着 AIGC在服装设计创新领域的逐
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渐普及与深入应用,其对服装设计的影响呈现出正

反两面的态势,使得服装行业面临机遇与挑战并存

的发展局面。一方面,AIGC技术能够加速服装设

计创新以及服装产业流程的优化[3];另一方面,若不

慎使用AIGC技术,将会在服装设计领域引发一系

列风险。
以往的研究大多聚焦于AIGC技术在特定风格

或特定元素服装设计案例中的应用实践及效果,侧
重于设计实践与个案研究,缺乏关于 AIGC对整个

服装行业生态结构的影响及应对策略的系统性梳

理。基于此,本文旨在厘清 AIGC赋能服装设计与

服装行业的可能性及潜在问题,分析 AIGC时代服

装设计师的职能转型与技能升级路径,剖析 AIGC
赋能服装设计创新的具体场景与方法,探讨 AIGC
为整个服装行业生态带来的转变与发展机遇,指出

AIGC技术推动服装设计转型落地过程中面临的难

点及应对对策,为未来AIGC技术更系统、有效地服

务服装设计创新及服装行业发展提供参考。

1 AIGC赋能服装行业的可能性及
挑战

1.1 AIGC技术与服装行业的契合点

1.1.1 满足快速翻新的设计需求

  服装行业对设计创新迭代的速度要求极高。

Midjourney[4]、Stable
 

Diffusion[5]、DALL-E[6] 等

AIGC图像大模型,能够为服装行业迅速生成丰富

多样的设计创意灵感参考图,甚至一些设计要素较

为完备的初级服装款式图,适应服装行业对快速设

计翻新的迫切需求。这使得AIGC技术与服装行业

在创意快速生成、款式快速出图、服装设计企划高效

完成等方面找到了契合点。

1.1.2 适应可控误差的设计特性

  与工业设计等要求设计数据精准度高的设计工

作相比,服装设计的初级阶段,如设计灵感图和效果

图制作环节,更侧重于创意表达与视觉呈现,具备一

定的容错空间。一方面,服装设计灵感图和效果图

主要由设计师的创意驱动生成,是将抽象创意逐步

具象化的过程。在这一过程中,强调灵活性,允许具

象化初期阶段图式的精度不高,存在一定的容错率。
另一方面,不同的服装款式对应不同的尺码标准,涵
盖中国码、美码、英码等。运用AIGC辅助进行某些

环节的服装设计时,无需受到完全精确且统一的尺

寸限制。

1.1.3 依托服装行业数据积累

  一方面,AIGC与计算机视觉、自然语言处理、
机器学习等技术领域的深度融合,使其能够实现对

服装设计领域大量数据的高效利用与整合。通过对

这些数据的分析,挖掘潜在的设计规律和趋势,为服

装设计提供有价值的参考。另一方面,服装行业积

累了丰富的各类垂直数据,如设计效果图、展示图及

服装销售数据等。这些数据如同“养料”,为 AIGC
开展更有针对性的服装领域垂直模型训练提供坚实

的基础。通过这些数据的训练,AIGC能够更好地

理解服装行业的特点和需求,从而为服装设计提供

更精准、更专业的支持。
1.2 AIGC技术应用于服装设计面临的挑战

1.2.1 技术滞后者将面临困境

  AIGC依托互联网端庞大的数据库,具备强大

的创意融合与生成能力[7]。随着AIGC技术在服装

设计领域的推广与普及,部分设计师群体将面临职

业危机。如,设计技能尚不成熟、全面的初级设计

师[8],照搬优秀款式的服装设计师,以及照抄经典版

式的服装样板师。此外,那些对人工智能(AI)技术

不敏感、人机协作技能落后的设计师,同样也难以适

应行业变革。他们若不及时追踪AIGC技术的最新

发展动态,全面提升自身设计技能,将难以在激烈的

市场竞争中立足。
1.2.2 同质化风险可能加剧

  AI多模态或图像大模型在训练过程中,通常需

输入大量的服装款式图、效果图、真人视觉图像或视

频等数据。在输出端与服装设计师交互时,设计师

主要通过输入提示词(prompt)或参考图来引导模

型生成内容,而大模型本身已预设了特定的类型与

风格。当不同设计师采用同一AIGC工具输入相同

或相近的提示词时,生成的内容通常在视觉效果上

相似。这不仅会导致输入端服装设计版权归属问题

变得不清晰[9],更使得输出端的设计作品面临同质

化风险,导致服装设计作品缺少个性化与“灵韵”。
1.2.3 设计师自主创新能力可能下降

  AIGC的创意生成过程高效便捷,能够为设计

师节省大量重复性的体力与脑力劳动[10]。若设计

师过度依赖 AI,将核心的服装创意设计工作交由

AI完成,将AI视作服装创意生产的主力军,将可能

产生对AI工具的依赖心理,导致自主创新能力下

降,影响自身核心设计能力的发展。同时,人工智能

可以模拟人类思维[11],在某些情况下生成的作品可

能具有一定的“创新性”,这也会对设计师创作的主

13
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体地位构成“威胁”,加剧设计领域“创意自主”[12]发
展的危机。

2 AIGC促使服装设计师加快技能升
级与职能转型

2.1 技能升级

2.1.1 精准撰写提示词与熟练运用不同AI软件

  在AI时代,撰写专业且精准的设计提示词,是
专业设计师与普通大众拉开差距的关键因素之一。
服装设计师需将平日积累的服装设计专业知识,转
化为结构化的提示语。这要求他们紧跟行业动态,
追踪国内外前沿的服装设计提示词撰写方法,并在

持续的
 

AI
 

设计实践中不断总结提炼出适合自己的

提示词撰写技巧,构建专属的提示词库。同时,服装

设计师需熟悉不同平台、不同功能 AIGC工具的特

点与基本操作方法。根据具体的服装设计任务,综
合运用不同的AI工具,在不同平台和品牌的AI工

具间灵活切换,使其真正为己所用。
2.1.2 灵活调试AIGC生成效果

  服装设计师在使用AIGC生成内容时,需具备对

服装款式、风格、颜色、细节等方面的调试能力。在调

试过程中,可依据上一轮的生成效果,对提示语中的

关键词进行修改,调整提示语的表述方式,设置提示

语中关键词重要性的权重,优化模型参数及配比,还
可增加或替换参考图,以获得更符合设计需求的

结果。
2.2 职能转型

2.2.1 从数据收集者转型为数据甄别调用者

  人工智能技术在服装设计领域的深入应用,改变

了服装设计师群体的工作流程[13]。传统服装设计师

需花费大量时间精力搜索与归纳服装相关资料,进而

分析服装流行趋势。而AI工具的介入,大大减少了

设计师在数据搜集方面的投入。设计师可直接将搜

集任务下达给AI,由其快速筛选并整理资料。这一

过程中,设计师需判断
 

AI
 

搜集来的资料的质量,将服

装数据的信息甄别权掌握在自己手中[14],为后续的服

装设计工作提供优质的数据“养料”。
2.2.2 从技能运用者转型为行业理解者

  对于传统服装设计师而言,将脑海中的创意具

象化为设计图是一项重要的设计技能,包括依据参

考图获取设计灵感、确定创意与提炼主题、绘制服装

效果图表达主题设计等。随着AI技术的介入,设计

师借助AI工具能够便捷地将设计灵感即时转化为

创意设计图。这使得绘图能力不再是区分设计技能

的硬性门槛,而理解行业核心与业务流程的软技能,
逐渐成为设计师的关键竞争力。这就要求AI时代

的服装设计师从不同维度积累对服装行业的综合认

知,成为服装行业的深度理解者。
2.2.3 从任务执行者转型为业务创新者

  传统服装设计师是服装设计到投入生产整个流

程的执行者,需掌握预测流行趋势,绘制灵感图、效
果图、款式图,与版师沟通样衣,确定成衣投入生产

等多项技能。随着 AIGC技术的引入,部分工作可

由AI替代完成或通过人机协作完成。这些 AI辅

助的服装设计模型或系统,将设计师从部分重复性、
低价值的设计劳动中解放出来,使其有更多的时间

和精力投入到打磨更富创意、更前沿的综合技能上。
由此,设计师得以完成从任务执行者到业务创新者

的转变,迈入“电子设计师
 

4.0”[15]时代。

3 AIGC赋能服装设计创新的场景与
方法

 

3.1 服装流行趋势预测

  大语言模型具备强大的数据抓取能力,能够从时

尚媒体、社交媒体平台(如小红书)以及电商平台(如
淘宝)等渠道抓取当下流行的“爆款”信息、服装实时

销售数据以及服装穿搭心得等内容。同时,它还可以

广泛收集大量服装设计资料与历史数据。获取海量

数据后,大语言模型会对其进行清洗与结构化处理,
再结合特定的算法,对未来服装流行趋势进行一定程

度的计算性预测[16]。例如,英国Fashion
 

Pocket公司

曾通过网络收集了超过2
 

500万条服装图像数据,并
以此为基础,成功预测出全球服装的流行趋势。
3.2 服装款式加工及辅助生成

  AIGC赋能服装款式设计主要呈现为辅助服装

款式处理与服装款式生成两种形式。
AIGC辅助服装款式处理方面,相关工作主要

聚焦于对现有款式图进行局部修改与优化,如替换

或修改服装面料材质、颜色、装饰等。其典型的应用

场景是将设计稿迅速转换为成衣效果图。以我国自

主研发的实时服装设计AI软件LOOK
 

AI为例,服装

设计师在绘制服装款式草图的过程中,能实时看到由

AIGC生成的成衣效果。在2024年深圳时尚周上,高
定品牌KIMI

 

HUANG就应用了这款软件,为时尚展

示带来了新的体验(图1)。此外,LOOK
 

AI还可基于

单款服装,生成多款相似的服装款式效果(图2)。
AIGC辅助服装款式生成方面,AIGC技术提供

了多样化的生成途径。通过“喂养”提示词实现“以

23
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文生款”;“喂养”参考图像实现“以图生款”;“喂养”
参考款式实现“以款生款”,即分别基于文字描述、给
定图像及现有款式,直接生成服装款式图。目前,这
三种生成方式在我国服装行业已得到广泛的推广与

应用。例如,凌迪科技公司研发的Style
 

3D
 

iCreate
软件,可通过“以文生款”“以款生款”等功能,快速生

成符合需求的服装款式。

图1 KIMI
 

HUANG设计师笔绘服装草图及LOOK
 

AI软件处理得到的服装款式图
Fig.1 KIMI

 

HUANG’s
 

designer
 

sketches
 

and
 

clothing
 

style
 

images
 

obtained
 

through
 

the
 

LOOK
 

AI
 

software

图2 LOOK
 

AI软件基于单款服装生成的多种服装款式效果
Fig.2 Multiple

 

clothing
 

style
 

images
 

generated
 

by
 

the
 

LOOK
 

AI
 

software
 

based
 

on
  

the
 

same
 

clothing

3.3 服装纹样的辅助生成

  AI辅助生成服装纹样有4种方式。
(1)由原始的独幅纹样生成连续纹样。服装设计

师向AIGC工具输入原始的独幅纹样图,再调整特定

的纹样生成参数,如幅宽、纹样连续次数等,并进一步

优化具体的模型与参数设置,可将独幅纹样转化为连

续纹样,实现纹样在服装上的循环呈现,如图3所示。

图3 由原始的独幅纹样生成连续纹样(即梦AI制作)
Fig.3 Continuous-pattern

 

generated
 

from
 

the
 

original
 

single-pattern(created
 

by
 

Jimeng
 

AI)

(2)“以文生纹”。服装设计师向AIGC工具输入

用于生成纹样的提示词,内容包括纹样尺寸大小、颜
色、风格等,获得所需纹样。例如,凌迪科技公司与万

事利丝绸公司合作开发的“西湖一号”数字美学创意

平台,就具备根据提示词生成丝绸纹样的能力,设计

师只需通过文字描述,就能获得符合设计需求的纹样

图案。
(3)“以纹生纹”。设计师先向AI工具提供原始

的纹样参考图,再在纹样参考图的基础上融入不同

风格的模型,创造新的纹样。如图4所示,在原始纹

样参考图上叠加“剪纸”“壁画”等6种风格模型后,
获得融合不同艺术风格的纹样[图4b)]。

图4 由原始纹样参考图生成6种不同风格的纹样
(无界AI制作)

Fig.4 Six
 

patterns
 

with
 

various
 

styles
 

generated
 

from
 

the
 

original
 

pattern
 

reference(created
 

by
 

Wujie
 

AI)

(4)两种或两种以上原始纹样图融合生成。设

计师向AI工具上传两种或两种以上的原始纹样参

考图,借助AIGC技术对所上传的纹样图片的风格
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比例进行调整,最终生成一张集多种参考纹样特点

于一体的全新纹样(图5)。

图5 由原始的2幅独幅纹样生成融合纹样(即梦AI制作)
Fig.5 Fusion

 

pattern
 

generated
 

from
 

two
 

original
 

single-patterns
(created

 

by
 

Jimeng
 

AI)

3.4 服装材质渲染与工艺模拟

  AIGC能够进行服装材质渲染与工艺模拟。它

能够模拟呈现针织、皮革、丝绒、塑料、金属等各类面

辅料的质感(图6);模拟孔洞、螺纹、凸起等工艺造

型,以及刺绣、钉珠(图7)、激光镭射等工艺肌理,且
仿真程度较高。运用AI辅助开展服装材质渲染与

工艺模拟,具有显著优势:其一,有效降低了设计师

对专业3D渲染软件的技能依赖,为设计师节省大

量设计时间;其二,支持一键切换不同的材质与工艺

效果,便于设计师快速进行对比和筛选。

图6 针织与摇粒绒质地AIGC服装
(数字艺术家Elmo

 

Mistiaen作品)
Fig.6 AIGC

 

clothing
 

with
 

knitted
 

and
 

tweed
 

textures
 

(created
 

by
 

digital
 

artist
 

Elmo
 

Mistiaen)

3.5 服装版片及样衣的辅助生成

  AI辅助 服 装 版 片 及 样 衣 生 成,通 常 是 依 托

Diffusion模型的学习与信息扩散原理,借助图形学模

拟引擎,对标准的2D版片线稿与3D样衣模型进行要

素整合,实现服装版片以2.5D的形式呈现。具体生

成时,先输入多模态数据如服装款式的文本描述、版
片线稿、参考图、版片数据、3D模型数据等,再由打版

图7 钉珠工艺AIGC服装(Midjourney生成,第二
季全球人工智能时装周参赛作品)

Fig.7 AIGC
 

clothing
 

with
 

beadwork
 

technique(generated
 

by
 

Midjourney,
 

a
 

submission
 

to
 

the
 

2nd
 

Global
 

Artificial
 

Intelligence
 

Fashion
 

Week)

师、建模师、设计师进行人工优化与查验。然而,由于

该技术本身比较复杂、版片数据可能存在一定偏差,
以及版片数据库积累难度大等原因,目前AI生成的

2.5D服装版片大多仅适用于基础款式服装。
3.6 图文匹配的多模态时尚数据集建构

  AI工具能够将服装专业词汇与对应的服装图

片、视频片段相匹配,从而实现服装设计术语与设计

图、服装实物图、服饰视频之间的“多模态图文互

联”。通过这种创新方式,可快速构建起规模庞大的

图文对应服装数据集。对于服装专业的初学者,或
者非专业的使用者而言,这种匹配方式具有极高的

价值。它能够将海量抽象的服装术语、概念、信息与

设计图紧密对应,帮助使用者快速且系统地建立起

对服装基本概念和内容的视觉化认知。以阿里巴巴

集团联合香港理工大学推出的高质量大规模时尚数

据集FashionAI为例,该数据集主要借助计算机视

觉技术,对覆盖服饰全类别的时尚属性信息进行自

动化分析并形成推荐算法,进而实现不仅能够准确

定位服饰图片,还能自动化命名图片。

4 AIGC加速服装行业生态转型的
路径

4.1 提升设计效率,有效降低多项成本

  就服装行业而言,AIGC工具能够通过自主学
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习和分析服装设计趋势、流行色彩或热门款式搭配

等数据,收集和分析消费者的购买数据与反馈信

息[17],有效降低生成服装设计灵感图、确定服装款

式图的人力和时间成本,缩短服装市场调研、消费者

需求调查的资料收集与考察环节所需的时间,提升

设计效率。如杭州西湖心辰公司联合知衣科技公司

推出的服装设计AI大模型Fashion
 

Diffusion,能够

在十余秒内生成一张服装实穿效果图;AI辅助服装

设计系统———“AI时装设计助理系统(AiDA)”,能
够将传统服装设计周期缩短60%~70%[18]。

AIGC工具还可降低传统服装生产流程如打

版、制作样衣、修改样衣、购买面辅料、制作成衣等环

节的试错成本,提升设计效率。传统制作流程中从

打版到制作样衣再到修改样衣,至少需要历经3次

调整和修改,该过程不仅费时费力,也会消耗一定的

白坯布等原材料。若使用 AIGC工具,则可以将服

装款式版片数据输入软件,再结合三维服装模拟模

型,在电脑中直接修改、核对版式问题。以凌迪科技

公司的DeepModa为例,其能够对设计手稿进行自

动解析,提取手稿中的关键服装特征,并匹配相应的

版型。通过AIGC技术,将设计手稿转化为结构化

的服装数据,进而完成版型生成、版单生成以及3D
样衣生成等一系列操作。
4.2 加快多方协作效率,优化服装个性化定制流程

  AIGC技术的引入,贯穿需求对接、方案生成、
效果预览等服装个性化定制全流程,使定制过程中

多方协作的效率更高,协作流程更流畅高效[19]。首

先,设计师可借助AIGC大语言模型,搜集消费市场

上的流行趋势信息,提前洞悉消费者喜好,提高设计

师和消费者在设计主题沟通环节的沟通效率。其

次,设计师能够运用 AIGC技术快速生成统一且精

确的设计样稿。这些样稿以直观的视觉形式呈现,
让消费者、设计师及生产方等各方都能清晰感知定

制方案的具体模样,有效缩小多方之间的视觉信息

差及认知差。最后,可以用生成的服装设计数据制

作虚拟样衣3D模型,再利用AIGC视频工具让样衣

模型“动”起来,模拟消费者的虚拟试衣效果。例如,
阿里巴巴达摩院联合浙江大学,基于AI扩散模型共

同研发的动态虚拟试穿技术[20],能够帮助消费者提

前预判服装的上身效果以及在日常动态场景下的穿

着表现。
4.3 优化供应链次序,实现服装行业“售卖前置”
  在服装行业发展进程中,AIGC技术与3D仿真

等数智化技术的深度融合,为服装企业带来了全新

的运营模式。部分服装企业不再将生产实体服装产

品放在优先位置,而是先借助虚拟仿真的服装样衣

模型吸引消费者,并依据消费者的反馈和需求调整

模型参数,开展预售活动,再按预售订单数投入生

产。以快奢时尚品牌 UR为例,该品牌巧妙运用虚

拟3D样衣模型,捕捉市场需求动态,成功实现了部

分货品“先预售、后生产”的创新模式。这一转变在

一定程度上改变了服装行业从生产到销售的上下游

结构,优化了服装研发的供应链次序,达到了服装行

业“售卖前置”的目标。
4.4 多元智能辅助,加速NFT服装的开发与交易

  非同质化代币(NFT)服装指存在于区块链上

的、具备唯一所有权且可交易的数字服装资产。
AIGC对服装产业的多元赋能也推动了 NFT虚拟

服装的发展。早期的NFT服装主要借助二维数字

绘画或三维建模技术来构建,是虚拟服装的重要组

成部 分。2024年,数 字 时 尚 平 台 DRESSX 推 出

AIGC引擎“Gen
 

AI”,为用户带来了前所未有的便

捷体验。用户仅需上传照片或输入文字描述,即可

在数秒内生成专属的虚拟服装[21]。AIGC技术的融

入,大幅降低了NFT服装的创作门槛,加速了NFT
服装的设计开发进程。

AIGC技术的引入为 NFT服装带来新的可能

性,主要体现在下述两个方面:一方面,AIGC技术

有望赋予NFT服装更强的动态性与互动性,它能够

识别并学习具有动态变化特征的信息,如物理时间

流转、主观情绪波动等,并通过AI工具将这些信息

整合为数据,再由 AIGC提取并生成外观或细节可

随信息数据变化的服装,这使得NFT服装从冰冷的

静态数字藏品,转变为能够与用户和环境进行动态

互动的智能实体;另一方面,AIGC技术有望拓展虚

拟人穿戴NFT服装的功能边界,除了作为虚拟人的

独特身份象征外,NFT服装还将具备智能交互媒介

的功能。

5 AIGC技术在服装设计实际落地
中的难点及对策

5.1 数据分散,需数据共享及结构化处理

  服装行业存在数量庞大而结构松散杂乱的多模

态数据。单靠个别服装企业,难以将这些数据梳理

成分类条目清晰的结构化数据,这造成利用 AIGC
技术进行服装设计时,面临数据提取困难。为应对

上述难题,一方面,可由官方行业协会牵头,制定服

装数据档案的属权界定规则及开放共享方案,同时
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搭建平台,为不同服装企业间的数据协作提供交流

机会。在可控范围内积极促进数据的有序共享[22]。
另一方面,汇聚服装设计师、制版师、建模师、生产

商、经销商等各方专业人士的行业经验,在明确服装

数据化标准的基础上,开展有组织、有分工的数据结

构化处理工作。
5.2 专业性与精确性不足,需加快行业数据与规范

导入

  AIGC辅助服装设计所生成的服装款式图、服
装版片与样衣,在专业性和精确性方面均存在不足。
专业性不足主要体现在:部分 AIGC大模型尚未实

现服装专业术语的统一化与标准化,这使得AI不能

很好地理解服装设计中不同廓形、结构部位与专业

术语之间的指向关系,导致生成结果在款式表达上

可能存在偏差[23]。一旦投入生产,这种偏差易造成

设计意图在制版与制作环节被错误解读,出现“货不

对板”现象。精确性不足主要体现在:AIGC在生成

服装版片与样衣时,控制难度较大。例如,在生成一

些复杂的服装款式时,常常会出现服装结构不准确、
比例失调或细节失真的问题。这些问题会给后续的

批量生产环节带来额外的调整成本,影响设计的商

业化落地进程。
为应对上述难题,需借助海量且专业的服装行

业数据进行模型训练,如开发内置版型库或面料库

的服装领域AIGC多模态模型。通过更精确的服装

工艺参数设定、服装行业标准与规则嵌入,消解从款

式、结构到工艺生成结果的模糊性与不确定性。如:
凌迪科技公司的服装大模型DeepModa,依托工业

级版型数据与服装工艺参数体系,能够实现对服装

整体或局部版型、面料的精细化调控;知衣科技公司

的服装模型FASHION
 

DIFFUSION+,凭借明确

的服装风格标签体系,可实现对服装整体或局部风

格的定向生成与调整。
5.3 存在版权争议及敏感内容,需规范约束及人工

审核

  在AIGC应用于服装设计的监管层面,存在两

方面问题:一是训练数据来源不明,这可能引发

AIGC生成的设计图在署名权、专利权及使用权方

面存在争议[24];二是由于 AIGC生成规则具有“黑
箱式”特征,且存在隐性算法偏见,其生成的服装设

计 稿 可 能 会 涉 及 种 族 歧 视、性 别 歧 视 等 敏 感

话题[25]。
为规避上述风险,AIGC在服装设计行业的应

用需遵循《生成式人工智能服务管理暂行办法》《网

络数据安全管理条例》等国家人工智能应用管理条

例,强化对数据使用规范的约束力度。同时,要对

AI辅助服装设计的标注方案和署名权予以规范引

导,明确标注“AI
 

生成”字样,清晰界定生成图像的

知识产权归属。此外,还需加强人工辅助审核环节,
如通过人为标记[26],剔除生成内容中包含的不良元

素,避免生成内容出现歧视、偏见等问题。

6 结束语

  本文聚焦于 AIGC技术与服装设计创新的融

合,探寻两者之间的契合点,梳理出AIGC技术在应

用于服装设计过程中所面临的几大挑战。同时,对
AIGC时代传统服装设计师技能提升与职能转变的

方向进行了分析。此外,系统梳理并剖析了 AIGC
应用于服装设计的具体场景与方法,提炼 AIGC推

动服装行业生态转型的有效路径。最后,从数据、生
成、监管三个层面,指出AIGC赋能服装设计转型落

地的难点并给出应对策略。研究旨在为未来服装行

业运用AIGC工具提供理论支撑与实践解决方案,
对加快我国服装设计领域AIGC技术的应用进程与

研究发展,具有积极的推动作用。
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