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基于需要层次理论的商品价格形成机制研究
符青林

（广东工程职业技术学院 财经学院，广东 广州　５１０５２０）

摘　要：在劳动价值和供求均衡等价格理论基础上，应用马斯洛需要层次理论对商品使用价值进行分类，从而
创立一种新的商品价格形成机制理论。在此基础上，利用数学建模方法，建立商品价格动力模型。最后应用这

一新的价格分析框架，对股票、房地产和其他一些商品的价格现象进行描述和解释。基于需要层次理论的价格

理论，不仅首次对商品的使用价值进行详细分类，而且提出了投机需求的概念。结论表明，该理论对价格现象

具有广泛而较强的解释能力。
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　　商品是现代经济学的基本分析对象，商品价格又是
微观经济学的核心研究问题。价格理论是在长期价格

实践中逐步形成的，是揭示商品价格形成和变动规律的

理论。自古以来，许多经济学家对价值与价格问题进行

了大量的研究。劳动价值论主要是“价值决定论”，供求

均衡价格理论是“价格决定论”。主流经济学着眼研究

“物”，而行为经济学着眼研究“人”。这些理论对现实

经济生活中的价格现象都有一定的解释能力，但也有其

力所不及的边界。实际上，商品的价值与价格是密切相

关的，“物”和“人”是对立统一的。经济最核心的本质

是研究“人”对“物”的需求。而对人的需要研究最经典

的理论是马斯洛的需要层次理论。本文就是致力于根

据需要层次理论，把２种价格理论结合起来，形成新的
价格分析框架。



　　 广州大学学报（自然科学版） 第２１卷　

１　已有研究综述

在价格理论的发展过程中，以劳动价值论为基础

的价格理论曾经占据主导地位，以后这一理论被新古典

的均衡价格理论所取代［１］。

马克思的劳动价值论和价值规律提出商品的价值

由生产商品的社会必要劳动时间决定，商品交换要按照

价值量相等的原则进行。商品价格以价值为中心上下

波动，市场供求影响商品价格。物对于人类生活的有用

性使物成为使用价值［２］。商品的使用价值影响商品的

价格。

均衡价格论最早由英国杰出经济学家马歇尔提出。

均衡价格是指一种商品的需求价格和供给价格相一致

时的价格。均衡价格论用折中主义的方法把供求论、生

产费用论、边际效用论、边际生产力论等融合在一起，

建立了一个以完全竞争为前提，以“均衡价格”为核心的

完整的庸俗经济学体系［３］。

每一种价格理论都有其优势和劣势，如何把各种价

格理论进行统一，是理论界的一个难题。为此很多学者

做了大量的探索，其中的一个努力方向是基于马克思的

劳动价格理论，深化使用价值的分析及其在价格理论研

究中的应用。在马克思经济学中，虽说研究了使用价值

和价值这“商品的二因素”，但两者并非处于同等位置的

考察对象［４］。时至今日在马克思主义政治经济学的研

究中，使用价值在商品交换中的作用却一直没有得到应

有的重视［５］。

面对传统使用价值对商品价格现象解释能力的缺

乏，鲍德里亚提出了“符号价值”来弥补传统使用价值的

不足。人们购买的不仅是功能性的使用价值，也包括这

些符号价值。这种消费行为意味着从经济交换价值向

符号交换价值的转变［６］。如果说，使用价值是满足消费

者的实用功能需求的话，符号价值则是满足消费者的地

位名义需求［７］。

也有研究提出把使用价值分为自然使用价值和社

会使用价值，认为自然使用价值取决于商品本身的物

理属性，社会使用价值取决于社会对商品的需求。把

所需商品的缺乏、消费者的偏好、空间的制约、时间的

制约、运输的制约、商品的品牌、商品的花色品种、商

品的促销力等［８］纳入社会使用价值影响因素进行

研究。

其中最有突破的研究是谭顺基于马斯洛需要层次

理论对商品的使用价值进行论述。认为人的需要是指

人们基于生理或心理活动而产生的使用或消费某种物

品或精神品的欲望。任何物品都具有一定客观属性，但

这种属性能否有用，换言之，这种属性是否具有使用价

值，关键在于这种属性能否满足人的某种需要［９］。同

时，他也对使用价值的源泉进行探讨，认为使用价值的

源泉有３个，即自然力、人的劳动、时间和空间［１０１１］。

文章以文物作为商品进行分析，提出文物的使用价值

包括自然使用价值、审美使用价值、增值使用价值、信

息使用价值。首次提出同一个商品同时存在多种使用

价值的观点。

本文在前人研究的基础上，对商品的使用价值进行

深入研究后，试图提出自己的价格理论框架，探讨符合

价格实践现实的价格形成机制。

２　基于需要层次理论的商品价格形
成机制

　　价格形成机制本质是人们基于自身利益最大化原
则，通过商品交易满足自身需要而进行的一种利益博弈

机制（图１）。利益最大化原则体现在人们付出最小成
本获得最大需要满足。商品是人们需要的物质承担者，

是博弈的标的物。商品的价值反映商品供给的难易程

度，是博弈的基准。商品的使用价值是满足人们需要的

属性，是人们博弈的具体内容。而价格是人们博弈的焦

图１　商品价格形成机制示意图
Ｆｉｇ．１　Ｓｃｈｅｍａｔｉｃｄｉａｇｒａｍｏｆｃｏｍｍｏｄｉｔｙｐｒｉｃｅｆｏｒｍａｔｉｏｎｍｅｃｈａｎｉｓｍ

２８
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点，也是博弈的落脚点。在这种博弈机制中，商品的需

求①和供给实现了统一。

２．１　商品的供给决定商品的价值和价格中枢
商品的价值是凝结在商品中的无差别的人类劳动，

反映的是商品的社会属性。因此，影响商品供给的各种

因素最终决定了商品价值量的大小。而商品的价格中

枢就是商品的价值。价格是商品同货币交换的比例指

数，或者说，是价值的货币表现，是商品的交换价值在流

通过程中所取得的转化形式。

２．２　商品的使用价值是决定商品需求的基础
商品的使用价值是价值的物质承担者，是决定商品

需求的基础。同一商品中，使用价值往往并非单一的，

某种商品含有使用价值的种类取决于其满足人们需要

的种类。

２．２．１　基于马斯洛需要层次理论的使用价值分类
虽然不是所有的需要都可以通过交易得到满足，但

在高度分工的现代社会，人们大部分的需要都是通过交

易来满足。因此，可以根据马斯洛需要层次理论来研究

使用价值的分类（表１）。

表１　基于需要层次理论的使用价值分类示例表
Ｔａｂｌｅ１　Ｔａｂｌｅｏｆｅｘａｍｐｌｅｓｏｆｕｓｅｖａｌｕｅｃｌａｓｓｉｆｉｃａｔｉｏｎｂａｓｅｄ

ｏｎｄｅｍａｎｄｈｉｅｒａｒｃｈｙｔｈｅｏｒｙ

需要层次 使用价值种类 　　　举例
自我实现需要 自我实现价值 慈善拍卖：自我实现

价值

尊重需要 尊重价值 名牌：品牌价值

社交需要 社交价值 球会会籍：社交价值

安全需要 安全价值 保险：保障价值

生理需要 生理价值 食物：食用价值

　　有些商品满足人们单一需要，例如，食物满足人们
充饥的生理需要，可以称之为食用价值；有些商品满足人

们多种需要，例如，衣物满足保暖的生理需要，又满足人

们审美的尊重需要，故衣物同时具有保暖价值和审美

价值。

２．２．２　由商品使用价值引致的商品需求分类
正是由于商品的使用价值包含多种类型，故人们对

商品的需求可以相应地分解为多种类型：

（１）根据商品的使用价值满足人们需要的种类，商
品的需求也可分为生理需求、安全需求、社交需求、尊重

需求和自我实现价值需求。每个类别又可以细分。

（２）根据使用价值在商品中的主次地位，可以分为
基本使用价值和非基本使用价值。例如，食品的食用价

值是基本使用价值，而审美价值是非基本使用价值。汽

车的出行价值是基本使用价值，而品牌价值是非基本使

用价值。相应的，商品的需求也可分为基本需求和非基

本需求。

（３）根据使用价值是否由社会劳动产生的，可以分
为内在使用价值和衍生使用价值。投机价值就是一种

衍生使用价值。商品的内在使用价值反映了商品的价

值。衍生使用价值不反映商品的价值。相应的，商品的

需求也可分为内在需求和衍生需求。

２．２．３　一种特殊的需求：投机需求
在商品诸多使用价值中，有一种特殊的使用价值是

投机价值。投机价值是指商品满足人们投机需要的使

用价值。而由投机价值产生的需求称为投机需求，投机

价值和投机需求有以下特点：

（１）投机价值来源于商品的超过合理收益的价格变
化，是由商品的价格变动引致的一种使用价值。商品的

投机价值不是由社会劳动产生的，与商品本身的性状无

关，只与商品的价格变化有关。

（２）投机价值不能单独存在，必须依附于其他非投
机价值，是一种衍生的使用价值。一个没有任何内在使

用价值的商品是不可能存在投机价值的，因此也不会产

生投机需求。

（３）不是所有商品价格的变动都会产生投机需求，
商品投机需求跟时间有关。只有在特定的主客观条件

下，商品才会在一定时间内产生投机需求。

（４）商品的投机价值和商品的投资价值不一样。投
资价值是指商品满足人们财产保值增值需要的使用价

值，来源于商品未来产生的现金流入或合理的价格变

化。理论上，所有商品都可能产生投机需求，但不是所

有的商品都有投资价值。

（５）商品的投机价值与价格变动呈现负相关关系，
即价格增幅越高，商品的投机价值越大，反之亦然。

２．３　价格随着供求关系的变化而围绕价值波动
除了商品价值作为商品价格的基础外，商品的价格

还随着供求关系的变化而围绕价值波动，而商品的供给

和需求又受到各自特定因素的影响而产生变化。

２．３．１　影响商品需求的因素
人们对商品需求的种类由商品使用价值的种类决

３８

① 本文所说的需要与需求是２个不同的概念。需要是指人们心理或生理的一种缺乏、不平衡的状态，而需求是人们
为了满足自己的需要而对商品购买的欲望。
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定。影响商品需求的因素可以概括为主客观两方面。

客体因素就是指商品本身的特点，是根本和基础因素，

包括商品的性状、品质，等等。主观因素包括参与商品

交易各方的认知特点、交易心理和经济行为等因素。

２．３．２　影响商品供给的因素
根据马克思主义的价值理论，商品的价值是凝结在

商品上的无差别的人类劳动。因此，影响商品供给的各

种因素最终决定了商品的价值量的大小。这些因素包

括生产成本、生产技术等等。

２．３．３　环境因素
商品的交易处于特定的环境当中，受到各种环境因

素的影响。这些因素包括市场环境、金融环境、政策法

律环境和社会人文环境，等等。环境因素作用于供给和

需求及其影响因素，从而间接影响商品的价格。

２．４　商品价格的反馈作用
商品供求关系作用于价格，价格也对商品的供求产

生反馈作用。商品价格的反馈作用是指商品价格通过

反作用于影响供求的因素和环境因素，从而改变商品供

求的过程。价格的反馈作用又可以分为正反馈和负反

馈。这种商品供求与价格的作用与反作用的过程是不

断循环往复的，直至达到动态平衡。这就是商品价格形

成机制运行的核心原理和逻辑。

３　模型Ⅰ基于投机需求的价格动力
模型

３．１　模型假设
假设１　市场是有效的，不存在信息不对称的情况，

人们免费自由地获得商品的信息。

假设２　商品的需求分为２类，一类是投机需求，一
类是内在需求。设ｄｓ＝ｆｄｓ（ｐ）为投机需求函数，内在需
求函数为

ｄｉ＝ｆｄｉｊ（ｐ）＝∑
ｎ

ｊ＝０
ｆｄｉｊ（ｐ） （１）

式（１）中的ｆｄｉ是总的内在需求函数，ｆｄｉｊ是第 ｊ种内
在需求函数。设总需求函数为 ｄｔ，那么 ｄｔ＝ｄｓ＋ｄｉ。这
些需求函数都是一阶可导的。

　　假设３　ｄｉ≥０，
ｄｆｄｉ
ｄｐ＜０，即为内在需求函数是非负的

单调减函数，内在需求与价格呈负相关关系。

假设４　如图２所示，Ｐ０＞０，ｄｓ与坐标轴相交于
Ｐ０。当ｐ＞Ｐ０时，ｄｓ＞０，此时投机需求体现为人们利用
价格上涨而获得投机收益的需求，将之定义为正的投机

需求；当ｐ＜Ｐ０时，ｄｓ＜０，此时投机需求体现在人们为了
规避价格下跌风险而压缩其他内在需求的需求，将之定

义为负的投机需求。其中，Ｐ０是内在需求与供给达到
均衡点的价格，即当ｐ＝Ｐ０时，ｄｓ＝０，即正负投机需求在
此价格相互抵消。在此把Ｐ０称作商品的内在价值。

图２　商品需求函数图
Ｆｉｇ．２　Ｃｏｍｍｏｄｉｔｙｄｅｍａｎｄｆｕｎｃｔｉｏｎ

　　假设５　ＰＭ＞Ｐ０，使得
ｄｆｄｓ
ｄｐ＝０，即商品在此点价

格上升无法增加更多的正的投机需求；Ｐｍ＜Ｐ０，使得
ｄｆｄｓ
ｄｐ＝０，即商品在此点价格下降无法增加更多的负的投

机需求。当 Ｐｍ≤ｐ≤ＰＭ时，ｄｓ是单调增函数。这一假
设说明投机需求在价格偏离商品价值的一定范围内与

价格呈正相关关系，当价格偏离商品价值超出人们“警

觉”的程度后，人们的投机需求出现消减。

决定Ｐｍ、ＰＭ的因素有很多，包括商品属性（物理特
性、社会属性）、交易环境（经济金融环境、法律制度环境和

社会文化环境）、交易主体特征（交易心理和交易行为）。

假设６　设供给曲线为 ｓ＝ｆｓ（ｐ）是一阶可导函数，
ｄｆｓ
ｄｐ＞０，即商品供给与价格成正相关关系。

３．２　模型结论
３．２．１　结论１

商品不存在一个均衡点，而是在取值范围［Ｐｍ、ＰＭ］
内达到动态均衡，均衡曲线表示为

ｅ＝ｓ＝ｄｓ＋ｄｉ （２）
　　证明　如图３所示，证明过程如下：

图３　商品的均衡价格曲线
Ｆｉｇ．３　Ｅｑｕｉｌｉｂｒｉｕｍｐｒｉｃｅｃｕｒｖｅｏｆｃｏｍｍｏｄｉｔｉｅｓ

４８
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　　（１）内在需求曲线 ｄｉ与供给曲线 ｓ相交点（Ｐ０，
Ｑ０），当ｐ＝Ｐ０时，由假设４可以知道：ｄｓ＝ｆｄｓ（Ｐ０）＝０，
此时总需求曲线ｄｔ０＝ｄｉ，ｄｔ０与ｓ相交于（Ｐ０，Ｑ０），即

ｆｅ（Ｐ０）＝ｆｓ（Ｐ０）＝ｆｄｉ（Ｐ０）＋ｆｄｓ（Ｐ０）＝Ｑ０ （３）
（２）Ｐ１∈（Ｐ０，ＰＭ］，ｄｓ＝ｆｄｓ（Ｐ１）＝ΔＱ＞０。由于

价格由Ｐ０上升到Ｐ１，产生了正的投机需求，故总需求曲
线向右平移ΔＱ到ｄｔ１＝ｄｉ＋ΔＱ。此时 ｄｔ１与供给曲线 ｓ
相交点（Ｐ′１，Ｑ１），可知 ｆｄｔ１（Ｐ′１）＝ｆｄｉ（Ｐ′１）＋ｆｄｓ（Ｐ′１）＝ｆｄｉ
（Ｐ′１）＋ΔＱ，可得ｄｓ＝ｆｄｓ（Ｐ′１）＝ΔＱ，又由于在区间（Ｐ０，
ＰＭ］上ｄｓ是单调函数，故可得 Ｐ１＝Ｐ′１，（Ｐ１，Ｑ１）是均衡
点，即：

ｆｅ（Ｐ１）＝ｆｓ（Ｐ１）＝ｆｄｉ（Ｐ１）＋ｆｄｓ（Ｐ１）＝Ｑ１ （４）
（３）Ｐ２∈［Ｐｍ，Ｐ０），ｄｓ＝ｆｄｓ（Ｐ２）＝－ΔＱ＜０。由

于价格由Ｐ０下降到Ｐ２，产生了负的投机需求，故总需求
曲线向左平移－ΔＱ到ｄｔ２＝ｄｉ－ΔＱ。此时 ｄｔ２与供给曲
线ｓ相交点（Ｐ′２，Ｑ２），可知 ｆｄｔ１（Ｐ′２）＝ｆｄｉ（Ｐ′２）＋ｆｄｓ（Ｐ′２）
＝ｆｄｉ（Ｐ′２）－ΔＱ，可得 ｄｓ＝ｆｄｓ（Ｐ′２）＝ΔＱ，又由于在区间
［Ｐｍ，Ｐ０）上ｄｓ是单调函数，故可得 Ｐ２＝Ｐ′２，（Ｐ２，Ｑ２）是
均衡点，即：

ｆｅ（Ｐ２）＝ｆｓ（Ｐ２）＝ｆｄｉ（Ｐ２）＋ｆｄｓ（Ｐ２）＝Ｑ１ （５）
综上结论１得证。结论１说明，当商品具备投机价

值时，商品的价格均衡不是静态的一个点，而是动态的

一条线，而这个曲线在Ｐｍ≤ｐ≤ＰＭ范围内与供给曲线重
合。这个结论解释了为什么在像股票和房地产这种容易

产生投机需求的市场中，价格频繁波动，且人们总是买涨

不买跌的原因，这是已有的价格理论无法解释的。

推论１　商品的投机需求函数为

　ｄｓ＝

ｆｄｓ（ｐ）＝ｆｓ（ｐ）－ｆｄｉ（ｐ），ｐ∈［Ｐｍ，ＰＭ］

ｆｄｓ（ｐ）＜ｆｓ（ｐ）－ｆｄｉ（ｐ），ｐ∈（ＰＭ，＋∞）

ｆｄｓ（ｐ）＞ｆｓ（ｐ）－ｆｄｉ（ｐ），ｐ∈（０，Ｐｍ
{

）

（６）

证明　根据假设和结论１，推论１得证。推论１说
明，商品的价格波动范围是［Ｐｍ，ＰＭ］。

推论２　在一定的主观因素不变的情况下，当 ｐ∈
［Ｐｍ，ＰＭ］时，投机曲线ｄｓ由非投机曲线ｄｉ与供给曲线ｓ
唯一决定。

证明　根据结论１，当 ｐ∈［Ｐｍ，ＰＭ］时，ｅ＝ｓ＝ｄｓ＋
ｄｉ，即ｄｓ＝ｓ－ｄｉ，推论２得证。
３．２．２　结论２

当ｐ∈［Ｐｍ，ＰＭ］时，商品的投机需求价格弹性满足
以下公式：

ｅｄｓ＝ｅｓ
ｓ
ｓ－ｄｉ

－ｅｄｉ
ｄｉ
ｓ－ｄｉ

（７）

证明

ｅｄｓ＝
ｄｆｄｓ
ｄｐ·

ｐ
ｆｄｓ
＝
ｄｆｓ
ｄｐ·

ｐ
ｆｓ－ｆｄｉ

－
ｄｆｄｉ
ｄｐ·

ｐ
ｆｓ－ｆｄｉ

＝

ｄｆｓ
ｄｐ·

ｐ
ｆｓ
·
ｆｓ
ｆｓ－ｆｄｉ

－
ｄｆｄｉ
ｄｐ·

ｐ
ｆｓ
·
ｆｓ
ｆｓ－ｆｄｉ

＝

ｅｓ
ｓ
ｓ－ｄｉ

－ｅｄｉ
ｄｉ
ｓ－ｄｉ

。

结论２得证。
推论３　当ｐ∈［Ｐｍ，ＰＭ］时，当商品供给价格弹性

为零的时候，商品的投机需求价格弹性为

ｅｄｓ＝－ｅｄｉ
ｄｉ
ｓ－ｄｉ

（８）

当商品供给价格弹性为无穷大的时候，商品的投机

需求价格弹性为无穷大。

推论４　Ｐｍ≤ｐ≤ＰＭ 时，当商品内在需求价格弹
性①为零的时候，商品的投机需求价格弹性为

ｅｄｓ＝ｅｓ
ｓ
ｓ－ｄｉ

（９）

当商品内在需求价格弹性为无穷大的时候，商品的

投机需求价格弹性为无穷大。

推论５　设商品价格的投机需求弹性为ｅ′ｄｓ＝
１
ｅｄｓ
，那

么有：

ｅ′ｄｓ＝
ｄｓ

ｅｓ·ｓ－ｅｄｉ·ｄｉ
（１０）

以上推论根据结论２容易得证。
ｅ′ｄｓ代表商品投机需求变化引起商品价格变化的程

度，ｅ′ｄｓ越大，投机需求越容易引起价格的变化。根据前
面对投机需求的定义知道，因为，投机需求是由商品价

格引致的需求，价格变化越大，投机需求越大，所以ｅ′ｄｓ反
映了投机需求对价格波动的影响程度，用它代表商品的

投机属性的强弱。因此，推论 ５给出了一个重要的结
论：某一类商品投机属性强弱由商品的内在需求的价格

弹性和供给的价格弹性共同决定。商品的内在需求的

价格弹性和供给的价格弹性越小，换言之，商品的内在

需求和供给的刚性越强，商品的投机属性越强。

３．２．３　结论３
当Ｐｍ≤ｐ≤ＰＭ，商品的价格可以表示成下面公式：

５８

① 内在需求的价格弹性的值小于等于零。投机需求的价格弹性和供给的价格弹性的值大于等于零。
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ｐ＝Ｐ０＋ｗ

ｗ＝
Ｐ０ｄｓ

Ｑ０（ｅｓ －ｅｄｉ）

（１１）

其中，Ｐ０、Ｑ０是内在需求曲线与供给曲线相交点的
均衡价格和成交量。ｅｓ、ｅｄｉ分别代表价格 ｐ相对于 Ｐ０
的供给价格弹性和内在需求价格弹性。其中，Ｐ０为商
品的内在价值。

证明

由于 ｅｓ ＝
Δｓ
Δｐ
·
ｐ
ｓ＝

ｓ－Ｑ０
ｐ－Ｐ０

·
Ｐ０
Ｑ０
，可推出 ｓ＝

ｅｓＱ０（ｐ－Ｐ０）
Ｐ０

＋Ｑ０。同理可得 ｄｉ＝
ｅｄｉＱ０（ｐ－Ｐ０）

Ｐ０
＋Ｑ０。

因此，ｄｓ＝ｓ－ｄｉ＝
ｅｓＱ０（ｐ－Ｐ０）

Ｐ０
＋Ｑ０－

ｅｄｉＱ０（ｐ－Ｐ０）
Ｐ０

＋

Ｑ０，最终可以推出ｐ＝Ｐ０＋
Ｐ０ｄｓ

Ｑ０（ｅｓ －ｅｄｉ）
。

由结论３可以知道，Ｐ０是商品价格中枢，代表商品
的内在价值，ｗ是波动项，与商品的投机需求ｄｓ成正比，
与商品的供给价格弹性 ｅｓ 和内在需求的价格弹性 ｅｄｉ
成反比。

推论６　商品价格的波动幅度可以表示成

ＰＭ－Ｐｍ＝
Ｐ０（ＤＭ－Ｄｍ）
Ｑ０（ｅｓ －ｅｄｉ）

（１２）

其中，ＤＭ＝ｆｄｓ（ＰＭ），Ｄｍ＝ｆｄｓ（Ｐｍ）。
证明

设ＤＭ＝ｆｄｓ（ＰＭ）和 Ｄｍ＝ｆｄｓ（Ｐｍ）。可以得到 ＰＭ＝

Ｐ０＋
Ｐ０ＤＭ

Ｑ０（ｅｓ －ｅｄｉ）
，Ｐｍ＝Ｐ０＋

Ｐ０Ｄｍ
Ｑ０（ｅｓ －ｅｄｉ）

，那么，商品

价格的波动幅度ＰＭ－Ｐｍ＝
Ｐ０（ＤＭ－Ｄｍ）
Ｑ０（ｅｓ －ｅｄｉ）

，推论６得证。

推论７　商品价格围绕价格中枢（价值）Ｐ０在［Ｐｍ，
ＰＭ］上波动（图４）。

图４　商品价格波动范围示意图
Ｆｉｇ．４　Ｆｌｕｃｔｕａｔｉｏｎｒａｎｇｅｏｆｃｏｍｍｏｄｉｔｙｐｒｉｃｅｓ

　　证明　根据结论３容易证得。
结论３说明，商品价格波动的原因有２个，一是价

格中枢改变，二是投机需求改变。而前者又分为２种情
况，一是由于内在需求改变，二是供给改变（图５）。

图５　商品价格波动原因示意图
Ｆｉｇ．５　Ｅｘａｍｐｌｅｓｏｆｒｅａｓｏｎｓｆｏｒｃｏｍｍｏｄｉｔｙｐｒｉｃｅｆｌｕｃｔｕａｔｉｏｎ

４　模型Ⅱ 信息不对称情况下价格反
馈模型

４．１　模型假设
４．１．１　假设１

市场存在信息不充分的情况，商品的买方对商品不

具有完全信息，依赖商品的价格来获得商品质量的一部

分信息，从而价格对商品的需求存在反馈作用。

４．１．２　假设２
设商品的价值预期函数ｖ＝ｆｖ（ｐ），该函数是指人们

在信息不充分的情况下，根据价格信号对商品的内在价

值进行评估的函数。假设

Δｖ＝"
ｐ
Ｐ０·Δｐ

ｖ＝ｆｖ（Ｐ０）＝ｐ０
（１３）

其中，０＜
"

＜１。
Δｖ＝"

ｐ
Ｐ０·Δｐ反映人们对商品内在价值的预期增量

和商品价格的增量存在一定比例关系。其中，
"

是价格

６８
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信号系数，是反映人们在信息不充分情况下，根据价格

信号进行价值判断的依赖程度，
"

越大，市场的信息越

不充分，人们更多依赖价格来进行价值判断，反之亦然。

０＜
"

＜１，０＜
"

ｐ
Ｐ０ ＜１反映人们对商品的价值预期不会超

过价格。ｐ越大，
"

ｐ
Ｐ０越小，说明价格偏离价值距离越大，

人们对价格信号信赖程度在下降。ｖ＝ｆｖ（Ｐ０）＝ｐ０说明
当价格等于价值时，人们对商品价值进行准确预期。

４．２　模型结论
４．２．１　结论４

商品的价值预期函数为

ｖ＝Ｐ０＋
Ｐ０ "

ｐ
Ｐ０ －( )

"

ｌｎ
"

（１４）

证明

Δｖ＝"
ｐ
Ｐ０·Δｐ，其中 ０＜" ＜１。解常微分方程

ｄｖ
ｄｐ＝"

ｐ
Ｐ０

ｆｖ（Ｐ０）＝Ｐ
{

０

，结论得证。

推论８

ｌｉｍ
ｐ→∞
ｆｖ（ｐ）＝Ｐ０＋

－Ｐ０"
ｌｎ
"

（１５）

ｌｉｍ
ｐ→０
ｆｖ（ｐ）＝Ｐ０＋

Ｐ０ １－( )
"

ｌｎ
"

（１６）

证明　根据极限理论，推论８得证。
　　如表２和图６所示，当

"

＝０９９９时，人们的价值预
期ｖ几乎与价格 ｐ变化同步；当

"

＝０００１时，人们的价
值预期 ｖ几乎不受价格ｐ变化的影响；当

"

＝０５时，人
们的价值预期ｖ介于前两者之间。

表２　不同价格信号系数的价值预期示例表
Ｔａｂｌｅ２　Ｖａｌｕｅｅｘｐｅｃｔａｔｉｏｎｏｆｄｉｆｆｅｒｅｎｔｐｒｉｃｅｓｉｇｎａｌｃｏｅｆｆｉ

ｃｉｅｎｔｓ

"

ｌｉｍ
ｐ→∞
ｆｖ（ｐ） ｌｉｍ

ｐ→０
ｆｖ（ｐ） ｌｉｍ

ｐ→∞
ｆｖ（ｐ）－ｌｉｍｐ→０ｆｖ（ｐ）

０．００１ １．０００１Ｐ０ ０．８５５４Ｐ０ ０．１４４８Ｐ０
０．５００ １．７２１３Ｐ０ ０．２７８７Ｐ０ １．４４２７Ｐ０
０．９９９９９９．５００４Ｐ０ ０．０００５Ｐ０ ９９９．４９９９Ｐ０

图６　不同价格信号系数的价值预期示例图
Ｆｉｇ．６　Ｅｘａｍｐｌｅｏｆｖａｌｕｅｅｘｐｅｃｔａｔｉｏｎｗｉｔｈｄｉｆｆｅｒｅｎｔｐｒｉｃｅｓｉｇ

ｎａｌｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｓ

４．２．２　结论５
商品的价格可以表达为以下函数组合：

ｐ＝ｖ＋ｗ

ｖ＝Ｐ０＋
Ｐ０ "

ｐ
Ｐ０ －( )

"

ｌｎ
"

ｗ＝
ｖｄｓ

ｆｓ( )ｖ· ｅｓ －ｅｄ( )
ｉ

（１７）

证明　根据结论３、结论４和结论５得证。
结论５说明，推动商品价格涨跌有“三级动力”：①

商品的内在价值Ｐ０，它是由商品的生产成本和内在需求
决定的；②人们对商品的价值预期ｖ，它是人们对商品内
在价值的评估，它与价格信号系数

"

正相关；③由人们
的投机需求推动的价格波动 ｗ，它由投机需求 ｄｓ、商品
供给与内在需求的价格弹性ｅｓ、ｅｄｉ共同决定，围绕着价
值预期ｖ波动。内在价值Ｐ０是价值预期ｖ的基础，价值
预期ｖ是价格波动ｗ的中枢，见图７。

图７　商品价格波动轨迹示意图
Ｆｉｇ．７　Ｓｃｈｅｍａｔｉｃｄｉａｇｒａｍｏｆｃｏｍｍｏｄｉｔｙｐｒｉｃｅｆｌｕｃｔｕａｔｉｏｎｔｒａｃｋ

　　推论９
商品价格波动轨迹可用以下指标进行描述：

（１）价格中枢为

ｖ＝Ｐ０＋
Ｐ０ "

ｐ
Ｐ０ －( )

"

ｌｎ
"

（１８）

（２）价格波动空间为
［Ｐｖｍ，ＰｖＭ］

Ｐｖｍ＝ｖ＋
ｖＤｍ

ｆｓ（ｖ）·（ｅｓ －ｅｄｉ）

ＰｖＭ＝ｖ＋
ｖＤＭ

ｆｓ（ｖ）·（ｅｓ －ｅｄｉ）

（１９）

（３）商品价格的波动幅度：

ＰｖＭ－Ｐｖｍ＝
ｖ（ＤＭ－Ｄｍ）

ｆｓ（ｖ）·（ｅｓ －ｅｄｉ）
（２０）

５　模型的应用

基于需要层次理论的价格形成机制能够很好解释
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各类价格现象。下面就股票、房地产和其他的一些价格

现象进行分析。

５．１　股票价格分析
股票只有投资价值和投机价值。相应地，股票产生

２种需求：ｄｉ为投资需求，ｄｓ为投机需求。因此，股票的
价格可以表示成公式（１７）的形式，表明推动股票价格涨
跌存在“三级动力”，一是股票的内在价值 Ｐ０，二是人们
价值预期ｖ，三是由投机需求引致的波动ｗ。

Ｐ０代表股票的内在价值，是股票价格波动的“第一
级”动力，决定了股票价格的长期趋势。它与宏观经济、

行业和公司经营等基本面因素有关。

ｖ代表一定时期人们对股票内在价值Ｐ０的评估，是
股票价格波动的“第二级”动力，决定了股票价格的中期

趋势。由于股票市场信息的不完全性和股票内在价值

的复杂性，注定价格信号系数
"

较一般商品的要大。因

此，人们的价值预期ｖ往往较大地偏离内在价值 Ｐ０，这
就解释了为什么股票市场行情好的时候，人们往往大幅

高估股票的价值，而行情低迷的时候，人们又大幅低估

股票的价值。要降低价格信号系数
"

，必须增加市场的

透明度和提高投资者的素质，亦即是要加强市场信息披

露制度的立法，打击内幕交易，加强投资者的教育和增

加机构投资者的比例。

ｗ代表一定时期股票价格围绕价值预期ｖ的波动幅
度，是股票价格波动的“第三级”动力，决定了股票价格

的短期趋势。它与市场的投机需求 ｄｓ成正比，与股票
供给的价格弹性ｅｓ、股票投资需求的价格弹性 ｅｄｉ成反
比。与其他市场不同，股票市场投资者既是需求者也是

供给者，身份往往可以快速转换，因此，股票的投资需求

曲线ｄｉ和供给曲线 ｓ极易变动，导致投资需求 ｄｓ和供
给的价格弹性 ｅｓ、ｅｄｉ也很容易变化。这就解释了为什
么股票价格频繁变动的原因。

股票价格的“三级动力”相互叠加，而“每一级动

力”都在一定时空范围内存在各自的极限，这就决定了

股票价格呈现出波浪式运行的形态。股票市场良好的

流动性、较低的交易成本和股票内在价值的难估性等特

征决定了股票价格的高波动性。这种波动性为市场提

供了宝贵的流动性，但同时也增加了市场的价格风险。

分析股票价格，需要研究股票的内在价值 Ｐ０，这是
基本面分析的内容，还要研究人们的价值预期 ｖ和投机
需求引致的波动ｗ，这就是技术面分析要解决的问题。
５．２　房屋价格分析

房屋的使用价值包括 ２部分：内在价值和投机价

值。内在价值包含基本的使用价值———居住价值和非

基本的使用价值。非基本使用价值包括福利价值（户籍

福利价值和教育福利价值）和投资价值。相应的房屋的

总需求可表示为 ｄｔ＝ｄｉ＋ｄｓ＝ｄｉ１＋ｄｉ２＋ｄｉ３＋ｄｓ。其中
ｄｓ代表投机需求，ｄｉ１代表居住需求，ｄｉ２代表福利需求，
ｄｉ３代表投资需求。

由于房屋需求结构复杂，房屋的内在价值 Ｐ０很大
程度超出住房本身的居住价值。房租只是反映了房屋

居住价值所要求的回报，不能反映住房总体内在价值所

要求的回报。因此，用租售比和房价收入比这２个指标
来衡量房屋价格是不合理的，至少在中国是行不通的。

由于房屋内在价值构成的复杂性，房屋估值是非常

困难的，再加上房地产市场信息的不完全性，这就使得

房屋的价格信号系数
"

较大，导致人们对房屋价值预期

ｖ容易偏离其内在价值。
在过去２０多年的房地产上涨周期中，人的居住需

求是刚性的，教育需求也是刚性的。另外，由于过去这

段时间中国的货币是超发的，投资渠道缺乏，人们对房

地产的投资需求也是刚性的。这就导致内在需求的价

格弹性ｅｄｉ是较小的。与此同时，土地是不可再生资源，
土地的供应又被政府垄断，供给的价格弹性ｅｓ也是很小
的。根据推论 ５，房屋价格的投机需求弹性 ｅ′ｄｓ是很大
的，表明房屋的投机属性较强。

由于房屋的流动性较差，交易成本较大，导致房屋价

格波动周期较长。在过去２０多年时间里，房价处于长期
上涨周期。可以预见，当包括经济、金融、货币、人口、人

们预期等主客观因素发生根本性改变的时候，房屋价格

就会出现逆转，进入长期的下跌趋势中。鉴于房地产市

场的重要性，社会各界应认真研究房屋价格的规律。

５．３　空气、水和钻石价格分析
５．３．１　空气价格分析

空气具有满足人们生存需要的呼吸价值，这种使用

价值的重要性不言而喻，但为何空气是免费的呢？根据

马克思的劳动价值理论，商品价值是由社会必要劳动时

间决定的。由于空气获取的代价是免费的，故空气的价

值为零。因此，商品内在价值Ｐ０＝０，根据结论５的公式
可知，ｖ＝０，ｗ＝０，因此，空气的价格ｐ＝０。
５．３．２　水价格分析

水具有满足人们生存需要的饮用价值，这种使用价

值的重要性跟空气一样，那为何水不是免费的，而价格

又是可控的？水的价值取决于生产水所需要的社会必

要劳动时间，或者说生产水的成本决定了水的内在价值

８８
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Ｐ０相对较小。一方面，因为水的内在价值很简单，再加
上政府对水价格的控制，水的价格信号系数

"

较小，所

以，水的价值预期 ｖ偏离 Ｐ０的幅度较小。另一方面，根
据推论５可知，因为水的供给价格弹性趋于无穷大，所
以，水的投机属性就较小。因此，水的价格可控且波动幅

度很小。

５．３．３　钻石的价格分析
钻石的使用价值包括装饰价值和投资价值、投机价

值。钻石不能满足人们低层次需要，对人类的生存重要

性不如水和空气，但为何钻石的价格远远高于空气和水

的价格，且波动幅度较大？原因是钻石资源稀缺，获取

钻石的成本较高，故钻石的价值较大。一方面，因为人

们对钻石的价值评估较为困难，所以钻石的价格信号系

数
"

较大，价值预期 ｖ偏离内在价值的幅度就大。另一
方面，因为钻石的供给价格弹性几乎接近于零，所以钻

石的投机属性天然就很大，价格波动幅度ｗ就大。这就
是钻石的价格远远高于空气和水的价格，且波动幅度较

大的原因。

５．４　消费升级
根据马斯洛的需要层次理论，当人的低级需要得到

最低限度的满足后，才会追求更高级的需要。这就是消

费升级的根本原因和驱动力。我国经济经过改革开放

几十年的高速增长，人们的生活水平也不断的提高，在

满足温饱后人们有更多更高的追求。因此，我国的供给

也要跟上人们需求的变化，否则就会出现供给和需求脱

节的问题。从整个宏观社会层面而言，消费升级的潮流

是不可逆转的，经济和技术的发展的方向也要因应这种

潮流的变化。从企业生产的微观层面而言，所生产的产

品也应该进行升级。路径有２个：①使用价值高级化，
即满足人们更高的需要；②使用价值的综合化，即满足
人们多种需要。

６　总　结

本文在劳动价值理论与供求均衡价格理论的基础

上，引入了马斯洛需要层次理论，构建了商品价格形成

机制和建立了商品价格动力模型。通过对股票、房屋、

空气和水等各类性质各异的商品进行分析后，发现新的

价格理论具有广泛而较强的解释能力。在此理论框架

基础上，后继可以进一步深化研究。

另一方面，本文在价格实践方面也具有较好的指导

意义，可以在股票市场的制度建设、市场风险管控、房屋

价格调控和房地产市场长效机制建设等方面给出较好

的政策建议。
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